OVERVIEW

RADIO

1° SEMESTRE 2019

AA

ASOCIACION
AGENCIAS DE

v in Ees




CONTENIDO

|. Hitos de la Radio ler. Semestre 2019

Radio Futuro y sus 30 afios
Debuta dia Mundial de La’'Radio (UNESCO)
TXS la primera radio de Ciencias y Tecnologia Online

Il. Andlisis de Audiencia

Audiencia HM 15++ ABCD
Jovenes’ HM 15 — 34 ABCD
Duefas de casa ABCD
Adultos HM 25++ ABCD
Mujeres 25++ ABCD
Hombres 25++ ABCD

I1l. Inversiéon Publicitaria Neta ler. Semestre 2019

IV. Coming Soon

P4
P.4
P.4

P.6

P.10
P.14
P.28
P.22
P.26

P.30

P.32

AAM

ASOCIACION
AGENCIAS DE
MEDIOS




RLLOY 7 b ik

PRINCIPALES




e

LA FUTURO Y SUS 30 ANOS

30 Afos de radio Futuro, ademas de crear espacio dedicado al futbol con el programa llamado

futuro fuatbol club, conducido por destacados comentaristas para mostrar un cambio en como 3\ '/7
se ve esta radio. Ya pasando por espacios periodisticos hasta ahora llegando al deporte. o

L

——— DIA MUNDIAL DE LA RADIO 2019
El 13 de febrero de 2019 la UNESCO celebro la octava edicion del Dia Mundial de la Radio.
Sobre esta base, el tema del Dia Mundial de la Radio 2019 sera “Dialogo, tolerancia y paz”. La
radio también puede ayudar a difundir la tolerancia y superar las diferencias para reunir a las
personas en torno a objetivos y causas comunes, como el derecho a la educacion y a la salud
para todos.

N Fuente: Futuro.cl ‘/7

Fuente: Unesco.com

raplocoM TXS PRIMERA RADIO DEDICADA A
CIENCIA Y TEGNOLOGIA ADEMAS DE SER 100% ONLINE
Fundada por el periodista Gabriel Salas y el Boris Martinez esta radio fue lanzada por primera
vez el 2 de mayo a través del sitio www.txsradio.com, con una parrilla inicial de 5 programas
conducidos por connotados personajes como Gabriel Ledn, Valeria Ortega, Jaime Coloma vy
Felipe Ovalle, por nombrar algunos. Ya en su primera semana han alcanzado una audiencia
promedio de 1.000 escuchas por conexion.

Fuente: Innovacion.cl



AU D I E N C I A ler. SEMESTRE 2019

Targets Analizados:

HM 15++ anos ABCD

HM 15-34 afios ABCD
DDC ABCD

HM 25++ anos ABCD
Mujeres 25++ anos ABCD

Hombres 25++ anos ABCD ﬁ Ah 4
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RADIOESCUCHA 15++ ABCD

(Personas: 4.673.061 / Muestra: 7.231)




Audiencia Total Radio
Total Radioescucha HM 15++ anos ABCD

Histdrico
60% 61% 61% 61% 61% 61%

Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Jun Ene-Jun
2015 2016 2017 2018 2018 2019

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

Se mantiene estable la audiencia de la
radio los ultimos 4 anos.

Desglose Enero-Junio 2019

61% 61% 60% 61% 61%
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Bloques Horarios y Lugar de Audiencia
Total Radioescucha HM 15++ afos ABCD
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Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

En relacion al primer semestre del 2018, este 2019 aumento el

2015

consumo en los distintos bloques horarios.

El escuchar radio en la casay en el trabajo va tomando

relevancia en el target.

Lugares de Audiencia

2016 2017 2018 Ene-Jun
2018

B Casa MWAuto MTrabajo M Locomocién M Otro

Nota:
Locomocién (Bus y Metro)
Otro (cualquier lugar no antes mencionado)

Ene-Jun
2019
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Top 20 — Ranking Radios

Total Radioescucha HM 15++ anos ABCD

Las tres radios mas
escuchadas.

CORAZ@N

101.3

Car‘oliggg

.radio

imaqginag

Con respecto a igual periodo
ano 2018, se destaca el
aumento de audiencia de
Radio Imagina (9,9%), Radio
Cooperativa (10,1%) y Radio
Concierto (21,3%).

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

CORAZON FM (101.3)
CAROLINA FM (99.3)
IMAGINA FM (88.1)
ACTIVA FM (92.5)
BIO-BIO FM (99.7)
COOPERATIVA FM (93.3)
CANDELA FM (95.3)
PUDAHUEL FM (90.5)
CONCIERTO FM (88.5)
FMDOS FM ( 98.5)
FUTURO FM (88.9)

PLAY FM (100.9)

OASIS FM (102.1)

LOS 40 FM (101.7)
SONAR FM (105.3)

ADN FM (91.7)
ROMANTICA FM (104.1)
RADIO DISNEY FM (104.9)
UNIVERSO FM (93.7)

AGRICULTURA FM (92.1)
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I, £, 3%
. 4,390
I 4,200
I, 4,290
I 2, 190
I, 3, 7%
I, 3,690

m Ene-Jun 2019
Ene-Jun 2018
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JOVENES 15-34 ABCD

(Personas: 1.792.996 / Muestra: 3.426)
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Audiencia Total Radio
Jévenes HM 15-34 aiios ABCD
En los jovenes entre 15 y 34 afios, se

mantiene homogéneo el consumo de
radio, en comparacion al afio pasado.

pf EEEEEEEEESN
EEEEEEEEEERESR

Historico

560/ 5704 5704 59% 59% 59% Desglose Enero-Junio 2019
0

I I I I I I : 60% 58% 58% 58% 58%

Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Jun Ene-Jun
2015 2016 2017 2018 2018 2019

ASOCIACION
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, MEDIOS
Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.



Bloques Horarios y Lugar de Audiencia
Jévenes HM 15-34 aiios ABCD

40% | h .
Bloques horarios 36%

3% 33%

30% 29%
8%
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25%
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Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

Durante el primer semestre hubo alzas considerables en algunos
bloques horarios como son de 06:00 a 12:00 y 18:00 a 21:00 hrs.
Escuchar radio en la casa y otros lugares presentan un alza
considerable tomando en cuenta solo el primer semestre de este
ano en relacion al mismo periodo 2018.

Lugares de Audiencia

2015 2016 2017 2018 Ene-Jun Ene-Jun
2018 2019

B Casa MWAuto ®Trabajo M Locomocion M Otro

Nota:
Locomocién (Bus y Metro)
Otro (cualquier lugar no antes mencionado)
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Top 20 — Ranking Radios

Jovenes HM 15-34 anos ABCD

Las tres radios mas
escuchadas por los jovenes
15-34 anos:

car‘oli&g

-::Z )

Con respecto a igual periodo
ano 2018, se destaca el
aumento de audiencia de
Radio Play (25%) y Radio
Concierto (26%).

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

CAROLINA FM (99.3)
LOS 40 FM (101.7)
FMDOS FM (98.5)

CORAZON FM (101.3)
ACTIVA FM (92.5)
SONAR FM (105.3)

PLAY FM (100.9)
CANDELA FM (95.3)
RADIO DISNEY FM (104.9)
FUTURO FM (88.9)
CONCIERTO FM (88.5)
ROMANTICA FM (104.1)

ROCK POP FM (94.1)

BIO-BIO FM (99.7)

ZERO FM (97.7)

ADN FM (91.7)

IMAGINA FM (88.1)
PUDAHUEL FM (90.5)
COOPERATIVA FM (93.3)

OASIS FM (102.1)

13
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DUENAS DE CASA ABCD

(Personas: 944.244 / Muestra: 1.173)
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Audiencia Total Radio
DDC ABCD

Historico
61% 61% 61% 61% 62% 59%

Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Jun Ene-Jun
2015 2016 2017 2018 2018 2019

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

60%

Se presenta una baja en la penetracion del
medio en las Duefias de casa durante este
primer semestre.

Desglose Enero-Junio 2019

58% 59% 60% 57%

58%
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AGENCIAS DE
MEDIOS

15



Bloques Horarios y Lugar de Audiencia

DDC ABCD
45% Bloques horarios
. 41%0
40% ® t A\vé—dﬂ*()/)
35%
30%
30%
—— 8%
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25%
20% S
~— e
15%
10%
\ ()
5% —— —o—
0% e —3$ $ ——————y
2015 2016 2017 2018 Ene-Jun 2018 Ene-Jun 2019
—o— 06 a 09 —0— (092312 == 12 a 15 —0— 152318
—0— 18321 =0- 21 a 00 —e— 00a 03 —e— (03 2 06

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

Las duefias de casa presentan una alza leve a partir de las 15:00
hasta las 00:00.
Estan escuchando menos radio en sus casas, y estan privilegiando
escuchar en otro tipo de espacios.

Lugares de Audiencia

2015

2016 2017 2018 Ene-Jun

2018

B Casa MAuto M Trabajo M Locomocion M Otro

Nota:
Locomocién (Bus y Metro)
Otro (cualquier lugar no antes mencionado)

Ene-Jun
2019

AAM

ASOCIACION
AGENCIAS DE

MEDIOS
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Top 20 — Ranking Radios

DDC ABCD

Las tres radios mas
escuchadas por DDC:

radio O

imdaqginag

PUDAHUELFM &

CORAZ@N

101.3

A pesar de liderar Radio
Imagina, esta presenta una
baja del (-4%) en su
audiencia. Aumenta
audiencia de Radio Activa

(17%) y Radio BioBio (14%).

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

IMAGINA FM (88.1)
PUDAHUEL FM (90.5)
CORAZON FM (101.3)

BIO-BIO FM (99.7)
ACTIVA FM (92.5)
FMDOS FM ( 98.5)
CANDELA FM (95.3)
ROMANTICA FM (104.1)
ARMONIA FM (104.5)
COOPERATIVA FM (93.3)
AGRICULTURA FM (92.1)
EL CONQUISTADOR FM (91.3)
CAROLINA FM (99.3)
OASIS FM (102.1)

PLAY FM (100.9)
UNIVERSO FM (93.7)
CONCIERTO FM (88.5)
INFINITA FM (100.1)
RADIO DISNEY FM (104.9)

ROCK POP FM (94.1)

. 11,59

. ©,0%
. S, 390
I 700
I G490
I G, 2%

I 5300
I, 5,00
I 4, 7%
. 4, 4%
I 4, 1%
I 4, 0%
I 4,000
I 3.9%
I 3,800
I 3,690
I 3,600
I 3,590
I 3,3%
I 3.0%

® Ene-Jun 2019
Ene-Jun 2018
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ADULTOS 25++ ABCD

ssssssss : 3.832.393 / Muestra: 5.067)
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Audiencia Total Radio
Adultos HM 25++ anos ABCD

Historico
63% 64% 63% 63% 63% 63%

Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Jun Ene-Jun
2015 2016 2017 2018 2018 2019

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

63%

Se mantiene estable la penetracion de la
radio en Adultos mayores de 25 afos.

SAEEEEEEEEQ
"spssEEEEm

Desglose Enero-Junio 2019

63% 63% 63% 63%
\\’ . < e.’ ,((\
QO 6\0 0(\ \é:o

63%

ASOCIACION
AGENCIAS DE
MEDIOS
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En HM 25++ hay una leve alza en horarios de actividad, pero es mas
considerable en los bloques de 06:00 a 09:00 y 18:00 a 21:00.
Ellos estan escuchando mas radio en sus trabajos y otros lugares los
que presentan mayores alzas.

Bloques Horarios y Lugar de Audiencia
Adultos HM 25++ afios ABCD

45% Bloques horarios 43%
2%
40% ——————————————————————¢— Lugares de Audiencia
35% 35%
34%
30% G 34%
-—
20%
15%
10%

T —=

5%

.;
0% ¢ —3 e SIS 2015 2016 2017 2018 Ene-lJun  Ene-Jun
2015 2016 2017 2018 Ene-Jun 2018 Ene-Jun 2019 2018 2019
—e— 06 a 09 —e— (09212 —e—122a15 —o— 152318 mCasa MWAuto M®Trabajo M Locomocion M Otro

—e— 18221 —e— 21200 —e— 00 a 03 —e— 032 06 ) Hota:
Locomocién (Bus y Metro)
Otro (cualquier lugar no antes mencionado)

ASOCIACION
AGENCIAS DE

) MEDIOS
Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.



Top 20 — Ranking Radios

Adultos HM 25++ afios ABCD IMAGINA FM (88.1)
CORAZON FM (101.3)

Las tres radios mas BIO-BIO FM (99.7)

escuchadas por Adultos 25++ COOPERATIVA FM (93.3)

anos: ACTIVA FM (92.5)

CAROLINA FM (99.3)
.radio

Imagi“a PUDAHUEL FM (90.5)

CONCIERTO FM (88.5)

CORAZ./N CANDELA FM (95.3)

101.3 FUTURO FM (88.9)

@ OASIS FM (102.1)

BIO B|0 FMDOS FM (98.5)

LA RADIO ADN FM (91.7)

Con respecto al primer PLAY FM (100.9)
semestre 2018, se destaca el ROMANTICA FM (104.1)

aumento de audiencia de
Radio Imagina y Cooperativa,
ambas con un crecimiento del
10% y Radio Concierto con EL CONQUISTADOR FM (91.3)
aumento del 21%.

UNIVERSO FM (93.7)

AGRICULTURA FM (92.1)

TELE 13 RADIO FM (103.3)

SONAR FM (105.3)

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

21
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MUJERES 25++ ABCD

(Personas: 2.010.425 / Muestra: 2.524)
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Audiencia Total Radio
Mujeres 25++ afios ABCD

No presenta mayores cambios en la penetracion
de la radio en Mujeres mayores de

25 anos.
Historico
61% 62% 61% 62% 62% 61% Desglose Enero-Junio 2019
I I I I I I : : : : : :
Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Jun Ene-Jun &
e @ PN » ,<°
2015 2016 2017 2018 2018 2019 o‘} QO\\ 6\0 @(\@ ,\Q‘,O

ASOCIACION
AGENCIAS DE

, MEDIOS
Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.
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En general el target ha subido su penetracion en todos los bloques, a
excepcion del trasnoche.

La audiencia esta prefiriendo escuchar la radio desde sus lugares de
trabajos y otros lugares.

Bloques Horarios y Lugar de Audiencia
Mujeres 25++ afios ABCD

QM ENEEEEEEEEEEN]
fEssEEEEEEEEEN

45% Bloques horarios 43%
1%
40% :>0<3>¢é Lugares de Audiencia
35% 329
2%
30% 0%
25% .\/
20%
15%
10%
5% ——
—
0% o= —3 $ —$— s 2015 2016 2017 2018 Ene-Jun  Ene-Jun
2015 2016 2017 2018 Ene-Jun 2018 Ene-Jun 2019 2018 2019
—e— 06 3 09 —o— (09312 —o— 122315 —o— 153 18 M Casa MAuto MTrabajo M Locomocion ®Otro

—e— 18221 —e— 21200 —e— 00 a 03 —e— 032 06 ) Hota:
Locomocién (Bus y Metro)
Otro (cualquier lugar no antes mencionado)

ASOCIACION
AGENCIAS DE

) MEDIOS
Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.



Top 20 — Ranking Radios

Mujeres 25++ afios ABCD IMAGINA FM (88.1)
PUDAHUEL FM (90.5)

CORAZON FM (101.3)

. . FMDOS FM ( 98.5
Las tres radios mas ( )

escuchadas por Mujeres 25++ ACTIVA FM (92.5)
afios: BIO-BIO FM (99.7)

CANDELA FM (95.3)
.radio

|magi“a ROMANTICA FM (104.1)
COOPERATIVA FM (93.3)
PUDAHUELFM & OASIS FM (102.1)

CAROLINA FM (99.3)

CORAZ./N PLAY FM (100.9)

101.3 CONCIERTO FM (88.5)

Con respecto a igual periodo ARMONIA FM (104.5)

ano 2018, se destaca el EL CONQUISTADOR FM (91.3)
aumento de audiencia de RADIO DISNEY FM (104.9)
Radio Cooperativa (16%) y

Radio Imagina (10%). TELE 13 RADIO FM (103.3)

INFINITA EM (100.1)
AGRICULTURA FM (92.1)

UNIVERSO FM (93.7)

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

25

., 10, 7%

. ©, 4%
N ,8%0
. 7,300
I, G690
. G570

I, G390
. 6,000
. 5,600
. 5,400
. 5,200
I S, 100
I, £, 7%
I 4,20
I 4,200
I 3,8%
I 3,690
I 3.6%
I 3,69
I 3.5%

® Ene-Jun 2019
Ene-Jun 2018

AAM

ASOCIACION
AGENCIAS DE
MEDIOS



HOMBRES 25++ ABCD

(Personas: 1.821.968 / Muestra: 2.543)
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Audiencia Total Radio
Hombres 25++ afios ABCD

Historico
64% 66% 65% 65% 64% 65%

Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Dic Ene-Jun Ene-Jun
2015 2016 2017 2018 2018 2019

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

65%

. Se mantiene el consumo de radio en
: Hombres mayores de 25 afos.
%

Desglose Enero-Junio 2019

65% 64% 65% 65% 65%
\\’ . P\ e.’ ,((\
QO 6\0 G(\ \é:o

ASOCIACION
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MEDIOS
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Bloques Horarios y Lugar de Audiencia
Hombres 25++ afios ABCD

50% Bloques horarios
45% 438%

9 38%
35% 36%
30%

25%
20%
15%
10% \ 9%
—_— /
+
5%
.;
O M
0% —3
2015 2016 2017 2018 Ene-Jun 2018 Ene-Jun 2019
—e— (06 a2 09 —o— (0923 12 =0 12 a3 15 -o— 15318
-0 18 3 21 =o- 21300 —e— (00 a 03 —e— (03 a 06

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

2015

M Casa

parte de los bloques.

otros lugares presentan alzas.

Lugares de Audiencia

Los hombres al igual que las mujeres han aumentando su escucha en gran

En cuanto a los sitios donde prefiere escuchar Radio la casa, el trabajo, la

2016 2017 2018 Ene-Jun Ene-Jun
2018 2019
B Auto B Trabajo B Locomocion M Otro

Nota:
Locomocién (Bus y Metro)
Otro (cualquier lugar no antes mencionado)

AAM

ASOCIACION
AGENCIAS DE
MEDIOS

28



Top 20 — Ranking Radios

Hombres 25++ anos ABCD

Las tres radios mas
escuchadas por Hombres

25++ anos:

®

BIO-BI0

LARADIO

CORAZ@N

101.3

Car‘oliggg

Con respecto a igual periodo
ano 2018, se destaca el
aumento de audiencia de
Radio Concierto (28%) y
Radio Futuro (19%).

Fuente: Ipsos, Poppy / Lun a Séb.

BIO-BIO FM (99.7)
CORAZON FM (101.3)
CAROLINA FM (99.3)
COOPERATIVA FM (93.3)
FUTURO FM (88.9)
IMAGINA FM (88.1)
CONCIERTO FM (88.5)
ACTIVA FM (92.5)

ADN FM (91.7)

SONAR FM (105.3)
CANDELA FM (95.3)
UNIVERSO FM (93.7)
AGRICULTURA FM (92.1)
OASIS FM (102.1)

ROCK POP FM (94.1)
TELE 13 RADIO FM (103.3)
EL CONQUISTADOR FM (91.3)
PLAY FM (100.9)

INFINITA FM (100.1)

PUDAHUEL FM (90.5)

29
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I N V E RS I é N ler. SEMESTRE 2019

PUBLICITARIA

Durante el primer semestre la inversion publicitaria general, aumento en un 1.5%
respecto a igual periodo afio anterior. De la inversidn, el 74% se centra en tres
medios:

* Digital: 31%
* TV abierta: 30%
* Via publica: 12%

Radio por su parte, bajé en un -3% en relacion al mismo periodo del afio anterior
con lo que a la fecha, se apunta con 8% de inversiéon cumulada en el periodo de
Enero a Junio 2019, se mantiene el porcentaje de participaciéon en relacion al afio
2018.

AAM

ASOCIACION
AGENCIAS DE
MEDIOS
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RADIO | INVERSION PUBLICITARIA 1° SEMESTRE 2019

NVERSIOIN NETA MENSUAL ACUMULADA ANUAL 2018 A JUNIO 2019
CIFRAS NOMINALES (S000) Y EN UF (000)

INVERSION NETA MENSUAL ANO 2018 Y 2019 A JUNIO CIFRAS NOMINALES ($000)

6.000
. RADIO VARIACION
' 5.154 MESES ACUM 2018 SUF (000) S. (000) SUF (000) NOMINAL REAL
<000 2227 ENERO 4.279.874 4.090.226
4.692 4971 ENE A FEB 7.881.870 7.485.009 72| 5% 8%
2500 ENE A MAR 12.510.515 E 12.176.854 442 -3% -5%
ENE A ABR 17.434.469 N 17.330.779 629 -1% -3%
2000 4,090 ENE A MAY 23.006.092 = 22.301.518 808 -3% -5%
ENE A JUN 28.402.369 g 27.528.888 995 -3% -6%
ENE A JUL 33.640.338 =
3.500 o}
ENE A AG 39.821.629 2
3.395 ENE A SEPT 44,969.057
3000 ENE A OCT 50.970.942
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio ENE A NOV 57 691468
=018 =—8=2019 ENE A DIC 63.527.230

$ (000)

2018
SHARE

4.279.874

FEBRERO
3.601.996

MARZO
4.628.644

4.923.954

5.571.623

5.396.277

5.237.969

AGOSTO
6.181.291

SEPT.

5.147.428

6.001.885 6.720.526

DIC. TOTALACUM.

5.835.762

63.527.230

7%

6%

7%

8%

9%

8%

8%

10%

8% 9% 11%

9%

2019 4.090.226 | 3.394.783 | 4.691.845| 5153.926| 4.970.739 |  5.227.370 - - - - - - 27.528.888 |
SHARE 15% 12% 17% 19% 18% 19%
Var. vs 2018 -4% -6% 1% 5% -11% -3% |

AA

ASOCIACION
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COMING SOON




e AUMENTO DE STREAMING
Gracias al estudio “Stream your life” (WOM) se descubrid que los chilenos somos melémanos:
un 69% de los entrevistados escucha mas de una hora de musica al dia, mientras que
aseguran que las principales razones para escuchar musica son “subir el animo, con un 84% de
las menciones, e “inspirarse”, con un 68%. El sondeo también destacd que un 27% de los
encuestados paga por su aplicacién de musica en streaming, siendo la principal razén la
calidad del servicio (con un 40%), seguida por la “melomania” (con un 33%). Un sorprendente
64% asegurd que incluso pagaria mas por una aplicacion con mayor calidad y mejores
beneficios, lo que nos da luces del crecimiento que puede tener esta forma de consumir
musica entre los mas jovenes.

PODCAST Y EL CONSUMO MOVIL
El podcast esta planteando si no una revolucion de la “escucha”, una alternativa importante
sobre todo en el publico mas joven. La mayor audiencia esta entre los 25 y 54 afos, segun
Edison Research, citado por Postedin que consigna, ademas, que el 69% de los podcasts se
escuchan desde dispositivos moviles.
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