Inversion publicitaria de gaseosas 2021

Enero - Marzo 2021
Inversion Publicitaria A

Rubro: Gaseosas B

e N
Vlegatime a‘

Megatime, empresa lider en verificacion e inversion publicitaria, comprometida en
brindar informacion de alto valor estratégico para la toma de decisiones, ha
realizado un estudio sobre la inversion publicitaria del rubro Gaseosas.
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La inversion publicitaria del rubro Gaseosas ha sido variable durante el primer
trimestre de 2021, alcanzando su maximo para dicho trimestre en febrero 2021 y
mostrando un porcentaje de inversion publicitario similar para el mes de marzo
2021 cuando se compara con marzo 2020.

En general al comparar la inversion trimestral 2021 vs. 2020, el balance resulta
positivo para el 2021, con un incremento de 47,4%.
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Cuando se distingue el porcentaje de inversion publicitaria mensual entre los
meses enero-febrero y marzo de 2021 encontramos que el top 10 de marcas esta
constituido en orden de inversién por Pepsi, Limén Soda, Coca-Cola, Fanta, Kem,
Bilz y Pap, Seven up, Sprite, Crush y Kem Xtreme cada una de ellas con
contribuciones variables a la inversion mensual.
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Sin embargo, al calcular el porcentaje de inversion publicitaria para el mes de
marzo el top de marcas se diferencia del establecido para el primer trimestre 2021
y lo lidera Bilz y Pap con 39,7%, seguido de Pepsi con 26,3%, Fanta con 13,0%,
Coca-Cola con 9,6% y finalmente cerrando el top 5 se encuentra la marca Limon
Soda con 7,2%.

La informacion sobre la inversiéon publicitaria del rubro de Gaseosas es a nivel
nacional y considera los medios verificados por Megatime (tv abierta, tv paga,
radio, prensa, via publica y metro) especificados en cada gréafico.



Los valores son a tarifa y no contemplan ningun descuento ni bonificacion, ya que
se desconocen las negociaciones particulares de cada empresa.



