Ganadores2024

Los ganadores conoceran el metal
de su premio en la Ceremonia de Premiacion
del proximo martes 08 de octubre.
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En las paginas siguientes se presenta una resefia de los casos que resultaron Ganadores en las diferentes Categorias de
este afo. Estos casos Ganadores involucran a un selecto grupo de empresas avisadoras y agencias que desarrollaron y
ejecutaron estrategias de marketing y comunicaciones que alcanzaron notables resultados.
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demuestran una alta efectividad en relacion al logro de objetivos de marketing y de comunicacion propuestos. Los GANA-
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Realiza bajo licencia de Effie Worldwide, los Effie Awards Chile constituyen la ceni@ instancia profesional de evaluaci—n
de marketing en nuestro medio que centra su preocupaci— en el aporte de los resultados obtenido s por las estrategias
de marketing de las que forman parte.
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PRESIDENTE COMISARIOS

Gonzalo Parra Ricardo Aros  Marcelo Con  Jorge Jarpa

Conoce el listado completo
de Jurados aqui

CONOCE EL LISTADO COMPLETO DE JURADOS AQUI
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BEBIDAS ALCOHOLICAS
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BRANDED CONTENT

CASO: STEAL ARTOIS BY STELLA ARTOIS

#8+5#814
AB-INBEV
#)'0%+#

VML

1641 5
+081.7%4#&1
ZENITH
MEDIA / ALTA
COMUNICACION
[#A4%#

STELLA ARTOIS

Trabajando en una campafa que le permita derribar los territorios comu -
TIA i o> ValileA% > «Ai“T0" b }>">A 07 AisiU>"V">] >1A

VOeI> i “iAV>"c] -lise> ,Ale"A "iAVOLA"s u0i 0~ CC~
> T ..>LiAAi AeL>"ce 0 U>Ace i O" L>A P O" 11" & .
le permiti6 manejar como idea de comunicacion que tomar prestado un

V?2e Al ie Vi -liee> Ale"A] «e A% > Ai"I1>A«i L™~ > “?2A i
ATe™A eeeiVIit@™] V> «>8> i~ pf)i e> “>AV> >pO >L> >
ce}A>A AO “iAie ‘i AeeL>A °>VV iTi>«“i"li» 0" i AOA
«iAe Ve~ iAl"e@°® Ae «iA*“ ] e u0|] i~ 0" >8] -liee> 4

Ve "AD“e i AO AV..ee« i" 0" ™Mn~ b i~ c;g‘ ie “>AZil A..

CASO: LIMON SODA CAMBIA TUS PUNTOS PAES POR LUCAS

#8+5#&14
CCU CHILE
#)'0%+#
REDON

1641 5
+081.7%4#&1
LOCA SANTIAGO
/ BPN

[#4%#

LIMON SODA

CASO: GAMERS POR CHILE

#8+54#814
BANCO DE CHILE
#)'0%+#

DDB

1641 5
+081.7%4#&1 5
HEARTS & SCIENCE
/ LA VULCA / BBDO
[#4%#

BANCO DE CHILE

Limdn Soda buscaba conectar con el target de los estudiantes de 18 a 24

>30eA]l udi Ai Ai0i0> V>'> >8] > >«I1?" eAi > A0A 1i"
A>"ce pOi ie Oel"“ce >3 iAVe*>A iA ie “2A "OA®] Ve~
iAvOiAace pOi "> i Aive~eVi] iV e Ai}JO°A Vo« i>e"3
““ilee °..>a le’e] ..>a ">">» Ve~ 07> V>“«>8>-p0i «Aj
“eA it e> % -] > A>ae” Vi f£°444 «eA V> > «07le® Aic O
"> «>A> "TUI>A >e 1>A}il > Ve "UiATTAAI i7 © "eee”il>A>
«O71>ei “2Y e i £°444 «IA] «®@ A%>" }>">A ...>Al> £ *°
e 11700 eeA «ATO>"TiIA > o> * -] "¢ _@ > >eV>"4¢ )
«AiviAi"V">] >0%i"1>"" e xE~ AiA«iVie “ie VO>Alce 1A “iA

~ 07> "0i0> Jieile"] >V i “ei iTVAITISL> e Ailee Vi
> "0i0> }iTiA>V e i” @Al 1] AO«iA> " @ i+ jY lce «>A>
sus aportes. Considerando que los jovenes estan mas interesados en di
“24VSA VT iY«iATITVISA] «iTAe 0T eeiU>A o> Jieile” > AO >
Tuvo entonces la idea de conectar a los jovenes y la Teletdon usando al
banco como puente y de forma participativa. Cred para ello la primera
AOVOAA>s “ie L>"Vee i o> «0">] Ve~ 0~ “>«> °""ep O«:
meta mas alta. Esta idea de experiencia interactiva de Fortnite con Banco

i el «iAC T e AD«iASA o> AIVSOTSVTeT Vi te”it>A i
1"i“«oe Vi +0i}e i" £0E7] «Ae“i>">""0e xO “~"0leA «eA «

CASO: LOS BUNKERS X HYUNDAI

#8+5#&14
GILDEMEISTER
#)'0%+#
GROENLANDIA
1641 5
+081.7%4#&1 5
ARENA MEDIA /
ORIENTAL FILMS
[#4%#

91

El Festival de Vifia del Mar suele ser plataforma para numerosas marcas y
PO >" e OAe A% i~ AQ i""V"e” 040{] LOAV>""ce voeA
“OAV>] ie 0% VOece i > “>AV> Ve~ «>A «iAAe™>A° -0
AiG~"e” “j o> Ve?2A V> L>""> A O°ZiAA «>A> «>"a>A O
e ->71> ] V>«>a Ji AIO™TA > o> y> et >0 T e> V> >8>
vieron reunidos dentro del Santa Fe viajando a Vifia'24. Se emul6 un viaje

PATE e VikVie™ L>Al> 6°8>] «"LiA>" e Ve li" e iYV.C
ceA O°ZiAA i Ai'iA AceV >+iA° i“?A i Ae“«iA AjVee,
«>A> o> " 0AIA™> >0le“®iIAa] ee}A>" @ ™n~ i «@A’I
el stock y sobrepaso su meta de ventas.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2024
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BRANDED CONTENT
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CAMBIO POSITIVO - BIEN SOCIAL / SIN
FINES DE LUCRO

CASO: QUIX ULTRA CONCENTRADO

4#8+5#8&14
UNILEVER

#)'0%+#

9,

1641 5
+081.7%4#&1 5
MOOV MEDIA GROUP /
INITIATIVE MEDIA /
POSTON DIGITAL ARTS
[#4%#

QUIX ULTRA
CONCENTRADO

CASO: WATERGRAPHY

#8+5#8&14
UNILEVER
#)'0%+#

BBDO

1641 5
+081.7%4#&1 5
INITIATIVE MEDIA /
MEDIALAB

[#4%%#

DOVE

+0°Y Ai «Ae«OAe@ i"1A>A >+ Ai}“i"le "i +>U>ea>A O
ie VO>e >} ATA>s 1i"%> ™4~ i A..>Ai i" i"iAe i 040
insight esa sensacion de que si el lavalozas no hace espuma es como que

@ iAl? «>0>" @] «@A e 1>7Te ..>b pbi >«+"V>A “0V
OAe Ve“cee "Vi> “iAI>V>A ie Ai" """l “ie "0ilce +0°Y]
V> > Vi iA«O > pdi }iTiA>° 9 CiVT e «eiU>A iA> ACiC
Difundié de esta manera el hito del lanzamiento de una forma innovadora

p "AAO«I"U>] >«eb>"@ Aeee «@A Ai"A "“yOi“ViAA®
U"A>e”a>A o> "*>}i" i 07 i"wV e AiL>+A> @ i iA«0*>
eo@”iA Vi UNIUA] b i” TAIA “iAiA vOi ie % iA “ie Ai}*i"la

®” i+ «Ae«eA le i AiVO«iA>A AD < iA>a}ee “i*">"1i
«Ae«eA le] P Vere iAli "7V i 07 o> >01@iAI™> i «>A
Dove observé que estas no se muestran tal como son en redes sociales

por miedo a ser criticadas. Cred un experimento social para evidenciara

el impacto de los comentarios negativos de las redes en la autoestima de

e>A “OeiAiA ¢ Ui"iA° 9 ¢>78e O"> V>"«>8> ""li}A» >] i”
A™ti"Tee AeV™>e se}Ae «eli"V'>A is «e>" 7 “i""@A] I>"
Vee“e i” TieiU"A"e™ e e AiAOQ«I> @] +> “>AV> «0 @ >
AO A"} wV>"V"> i"TAi i« Ai}0~ e b is TiAViA TAT“iATAI]
1.3 puntos las ventas de la categoria Deos de un afio a otro.

CASO: EASY “TERAPIA DE HOGAR”

#8+5#8&14
CENCOSUD
#)'0%+#
HEARTS & SCIENCE
1641 5
+081.7%4#&1 5
CHILEVISION
E1,9% ¢C
SUENOS / DESAFIO
LEVANTEMOS CHILE
[#4%#

-9

i i CiA>v% e i C>A > Ve"eViA > “tUie “>A"0ee AO >
PiViee AceV >¢] V" UeV>"e > “2A Vee>LeA> cAiA]
hogares enferman y que su renovacion impacta en quienes lo habitan.

9 VO>""e Ai Ai"0ilU> 0" iA«>V ] >} Ai Ai"0i0> i~
«Ae«DAce >0“iI"1>A ie "“«>Vice b > "vOA~e~ i AD """V
diversas alianzas. Para ello cre6 un movimiento colaborativo de especialis

I>A «>A> “jeeA>A o> V>e"'>" i U7 >] AiVO«iA>""e iA«>
colaboracion y recuperacion conjunta. La campafia le permitid incremen -

1>A] AiA«iVie “is >3 >"1iA"eA] «A Li"iwV ' >A @A -
-EE™MTR] «>A "TAINTIOV @A -T4aT® b ceA «AUii’®AiA

CASO: LA MISMA HISTORIA SE REPITE

#8+5#&14
GOBIERNO

DE CHILE
#)'0%+#

FRI

1641 5
+081.7%4#8&1
SIMPLE MEDIA
[#4%#
CONASET

Conaset buscaba combatir la normalizacion de los siniestros viales en Fies

i>A *>1A">A b ""A“"0"A AD >+a> AAli"">] «OiA «>]
SVV U iTTiA S TA?"ATee Ae™ iY>VI>“i"li «>A “"A“>A i ..:
-0 ~vi> vOi AiVAI>A O eA i ceA Ve“iAV >eiA “?2A "Ve
I>}ee™"a> @ «eA i+ i"le"ViA +@Ui” >VieA 0" 6iVV..
a los chilenos sobre la imprudencia vial. Se generd en 2023 un spot con

o> ““A*> CAleA>] cA “CA*@A «e>"@A] o> “TA“> “OA
>} Al>° > V>“«>8>] VObee “i"A>ei vOi © >~ «»A> 0
“> "Ale A >-i,i« Tin] s@}Ae pbi ""A“"OPiA> > V>"[" >
STATSA *>TA>A] L>e>""e 07 Tn” AiA«iViee “ie >80 >71iA
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CAMBIO POSITIVO - BIEN SOCIAL / SIN
FINES DE LUCRO
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COMUNIDAD ACTIVA

CASO: “LA ACTUACION DE TU VIDA”

#8+54&14
LIGA CHILENA
CONTRA

LA EPILEPSIA
#) 0% +#
DI PAOLA
[#4%#
LIGA CHILENA
CONTRA

LA EPILEPSIA

La Liga Chilena contra la Epilepsia tenia como desafio educar a las per
sonas para que puedan actuar correctamente en caso de presenciar una
crisis de epilepsia y ayudar a quien la experimenta. Entendia que muchas
personas no saben cdmo reaccionar frente una crisis y se confunden con
““TeeA° iV e U>«iAAi Vi «iAARAe™>A pdi >Vvid>"-"">A">
1"AI>A] JiceAITAI>A b V>"1>"TiAq «>A> i"Ai§>A Ve e
i<<A°j<<iAV>° 0> >ViO>V e” i 10 U >» vOi 67> V> «>8>
tenido audiovisual en que actores reconocidos ensefiaron a actuar ante
0> VA"AA i« ej«i”V>° oV>"a>" @ > £1°04C°n0£ «iAA
“OTARTT] o> ")> e@}Ae TA e VA AD “il> "TTV s i Vs

CASO: TAYLOR, CHILE IS CALLING YOU

#8+5#8&14
ENTEL

#)'0%+#
MCCANN

7", 1% E
MCCANN ERICKSON
CHILE

1641 5
+081.7%4#&1 5
MEAT / PHD
[#4%#

ENTEL

CASO: CANALBCI EN TWITCH

#8+54814

BCI

#)'0%+#
8"* 9 /6

[#4%#

BCI

CASO: DEJA MOVERME

#8+54&14
UBER

#) 0%+#
7" * %
[#4%#
UBER

“lie pOiA%> >0“i"1>A AD «AiAi"V™> i
O0™> >VV e iwV>4a° *i"A>""e i” >«07I>A «A™"V «>e" i i
<] P71 e O im L 7ei] 1A«iVe> e i"li «>A> AOA “TiLAce
tos son pasion de multitudes. Decidi6 aprovechar uno de los conciertos

HOi >1A>i 07> v>">1"V>'> " <] ie i [>peceA -U"vi° 9 /
i~ "A “e”i />beceA iAIOU"IASE i” iAli V>Ae] ,A}i"1"">

V.. «i"eAE>A U >e>A%>" «>A> UiAe>° je A ..>L>A
desplegd su campafa tanto en Chile como en Argentina. Supero el millén
i Ai«Ae OVV @TiA iT JiicA b ["Z]/®Z] Ve~ "“«>Vie i” A

o XAl{™ ™ i iAi «OL+"Vee U e “?A i 0°> Uia i Ve li"™

¢« L> Ve V™ Ai «kAe«OAce Ve"iVI>A Ve~ >0 "IV '>A ..
V>~ "0i0>A “>"iA>A i Aie>V e™>"“"i"lee] Vee“oe «>Ali i |
en donde puedan interactuar en vivo y formar una comunidad real. Consi -

CiA>" e >puQisee] «i"Ae Ve "Vi> iATA>1j}°V> uOi] A”
ser parte de algo quizas lo mejor seria crear una comunidad exclusiva para

ieeceA° Oi «eA iAe pdi VAie 07 iA«>V e "} 0>« i /U]
“i"Toe Ai «O "iAi "iA>AA@ee>A Ti “>7iA> A}?°°V> > 1A
TiA>VIT0@e A>V'>A > iAle] >0%i"1>Ae”™ «>A FA>"A>)\
“iA i 0" TCET] se}A>""ce O~ i"}>}i“i"1 Yie Cn] Vee"AIAO
Ve d~ > >VvIit0> ti “?2A Vi 0°xda4a «>AI"V «>"TiA Ai*>">

El desafio de Uber era tomar postura frente a una ley que afectaria la em-
«oi>L e > T “"eiA Vi «iAA@™>A] ""Ue.OVA>"T e > 07>
Ai*li] >A«iViee u0i AAU s Ve“e ""A"}..1 «>A> AD iAlA:
en el sentido que nadie se hace parte de los problemas hasta que afectan

su bolsillo y comodidad. Su idea fue llevar al cotidiano de las personas el
“te>Vie i 07 >A07Te «ee%i Ve b >«>AiTTiMiTli cie>"e
> “OV..eA “CAiIVI>“itlic , TA>0jA "i “Oei"«eiA “iv"eA b
Abei> V'O > >">] "“«O¢As > o>A «iAAe™>A > ""0e+OVA
AiO A “?A i OEa “"« wA*>A b i0"1>A >A% pOi *2A i
tores quedara sin posibilidad de generar ingresos.
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EXITO SOSTENIDO

EXTENSIONES DE LINEA

CASO: DALE TE LO MERECES

#8+5#&14 Ripley lanz6 su app de retail cuando toda su competencia ya habia lan-

;9 zado la suya afios antes. Debia lograr relevancia y para desarrollar una

#)'0% +# estrategia trabajé como insight que todos merecen darse un pequefio

M?CANN" . gusto considerando que sobreviven a una jornada diaria. Eso sirvié para

/7# ;1 %# 1 quarrpllgr la idea} de dglr~ a Ias\persgna_\s~razones cotid_ia_ngg que sirv_ap de

g iIYVOA> «>A> TiAV>A}>A TA> >««® 1 1AI> “>TIA>] o> V>

evidenciar esas pequefias cosas que cada quien soporta en su dia a dia 'y

UesUiAe>A 0> A>a+" «>A> «Ai“">AAi° « AiADO+i> e vO
“TA i e>Ta>*itle] o> Vi, C«eib vOI o> >« “TO0"iA® £ 07
V>TlileA%> A..ce«« "} I>7Te i” ,««ei -l@Ai Ve i e

CASO: PEPSI ZERO: ATREVETE A MAS

#8+5#8&14 *>A> ee}A>A pOi ««UiiA i i"1Ai £x P £™ >5@A i+"} iA>
CCU CHILE AO LiL"> Veee> «AiviA™ >] *i«A” "iA>AAceeee "OA>"1i 1A
#)'0%+# de comunicacion basada en que hay algunas personas que se atreven

BBDO > “2K p] i” «O}>A i Ai}O"A >+ AiAlce] Te*>" AD «Ace«
e sias vOi “i*eAIA>A pOi *i«A™ <iAce iA «> LiL™"> i +ceA pOi
BPN ' ‘ con carppaﬁas que tuvieron coInoAfocg recono‘ceralos que se atrevieron\ i
8% 4 > “?A] e>">"@ > "Oi0>A JTiA>V @ A > L >ViAee 1>
PEPSI >§eA] *i«A” <iAce *c}Ae O VAIV™*"i"le "i Ui"I>A AO«i/

>0 i“le i~ “2A i xC7 AO “>AZil A..>Ai i” LIL"">A Va@e>
VAIVIA x{" i «A™iA> «AiviAi"V > i" i« Ai}“i"le i £x >

CASO: UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHILE

#8+5#8&14 > 170iAA > [Ole"@“> Vi ...7ei LOAV>L> >0"i"1>A «>
UNIVERSIDAD denciando su calidad asociada al alto nivel de la investigacion que alli se
AUTONOMA DE CHILE realiza. Como sus alumnos provienen por lo general de colegios modes -
#)'0%+# leA] A”" Ve i>VieA "~ AiVOAArA] AO "i> VAI>I"U> A
'Z%EARITOS donde puede la Universidad Auténoma llevar a una persona y responder:

1081 T%44&1 5 “‘hasta‘dondeAquje‘ras llegar”. Su~cesivas cf'ampaﬁas mostraron consisten- 5
TaTlg e i1 ""0iAI"}>V e iA "0 >elee “«>Vie Ai>eta>>A 0" .
[ #4%# TTA>T>A «eeA s A «AeviAeAiA pOi L.>ViT Ve>ATA 07 jee
UNIVERSIDAD i"IAiAOé(?E) p OéO{]~0> 1,~IC,)!J03 O"N\{AiV”\”i‘NI(B‘ ‘iN«(E‘A
AUTONOMA DE CHILE i £4l7] AOLi7 e TiATi ie AiYloe ...>Al> i [iAVIiA «O}>A°

CASO: BCI PLUS+ TODO VUELVE

#8+5#8&14 ™ ic «Ae«sA"le Vi ">A > Ve"eViA AD "0ile «Acr}A:
BCI *«QA3 b AD «A""V «>e >IA>VI"Uce] ic V>A... L>VZ] is V°
#)' 0% +# JOAI> udi +>A VeeA>A LOI">A 00ie0>"»° -0 ~"i> "i V>«
BOND como no existe una fuerza mas vinculante que sentir que las cosas buenas

e sian s 00i+0i] °..eb 00i+0i 10 «»>1>»° 9 *c@AlA+] > 1A>0jA
UM ' O: «Aoe}A>"3 Ii-iAUAA‘AU‘oe pOIi YQi %oVoe"ae“i 0"> ‘j«~oe~V‘>
[ # 40 # uOi~ Ioe“oe <~<Oi‘i Uos,t~UiA]“~V-O~A(Ie i- ‘”iA‘oeA" . AiAO:I
BC| ie AeLAIVO“«e " i"ie i T A cA eLeil"0eA «o>"1i;

“O“iAe i iTAee> A i” ic «A@}A>“>] «>A Ui"I>A] > w'i
““i“lee b OAce] b is >0“i"1ce i” >IA"LOIceA iA«iVhowVeeA
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FIDELIZACION
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INSTITUCIONAL / CORPORATIVO

CASO: BCI PLUS+ TODO VUELVE

#8+5#8&14

BCI

#)'0%+#

BOND

1641 5
+081.7%4#&1 5
UM

[#4%#

BCI

®@” ie «Ace«eA’le Vi ">A > Vee"eViA AO "0iUe «Ar}A:
*«QA3 p AO «A""V «>e >1A>VI"Uc] ie V>A.. L>VZ] ie V°
}OAI> uOi «>A VeA>A LOI">A 00i«0>"»° -0 ~"i> i V> «
como no existe una fuerza més vinculante que sentir que las cosas buenas

00is0i"] °..ceb U0i«0i 10 «+>i>»° 9 “ccAiA+] > IA>0jA
0" «Ae}A>*> 1isiU"A 0 pdi vOi Ve e i 0"> jceV>
nOi Tee e «Oi’i UcesUiA] ""VeOAce i+ """iAe° + AiAQ-I
ie ALAIVO“«e ™ i"lee i Tee eA +A ceLeil”"UeA «+>"1i
“O0"iAe i iTAee> A iT i «A®}A>“>] «>A UiTI>A] o> w'
““i“lee b OAce] b is >0“i"lee i” >IA"LOIeA iA«iV%hwVoeA

CASO: BUDWEISER - BUD TATTO,0

#8+54#814
AB-INBEV
#)'0%+#
DRAFTLINE ANDINA
1641 5
+081.7%4#&1 5
ALTA
COMUNICACION
[#4%%#

17 -,

O UiI"AiA Ai «Ae«OAe® i"1A>A > o> V>li}eA%> i ViAUI
tar genuinamente con una audiencia joven que tiene donde elegir. Si bien

ceA 1>10>«iA Ace™ O~ ivi*i"le pOi Ai ««il> L"i" Ve~ >
lo mismo con el alcohol porque los arruina. Fue ese dato el que llevo a la

“>SAV> > [A>L>e>A Ve~ o> i> Vi AiA Ace"ArA eewV >e
AiA Y .7 ei] «>A> A>eU>A > T >A «>A .. "ATeA™>A ilA
consistio en unirse a esos mejores tatuadores y generar asi una causa para
ayudarlos a proteger su arte. Esto consiguié movilizar indicadores para
el lanzamiento de Bud Zero en un momento clave y aportar de manera

A"} wv>1"0> >¢ «@A V7 e™>"“"i"le i O Ui"AiA°

CASO: LANZAMIENTO QUIX ULTRA CONCENTRADO

#8+5#8&14
UNILEVER
#)'0%+#
MOOV MEDIA
GROUP

1641 5
+081.7%4#&1 5
L9, E /.6
MEDIA

[#4%%#

QUIX

+0°Y Ai «Ae«OAe i"IA>A >+ Ai}“i"le i +>U>eea>A O
ie VO>e >} ATA>e 1i"%> ™4~ i A..>Ai i" i"iAe i 040
insight esa sensacion de que si el lavalozas no hace espuma es como que

“oe iAl? «>0>" ] «eA s I>7le ..>b pOi >«e"V>A “OV
OAe Ve e "Vi> TiAI>V>A ie Ai"""i"le Yie "0il0ce +07Y]
V>T7 > i iA«O > pdi }iTiA>° 9 NIV e «eiU>A iA> ACiC
Difundi6 de esta manera el hito del lanzamiento de una forma innovadora

b "AAO«I"U>] >«eb>"@ Aeee «cA Ai"A ""yOQi“ViAA®

U A>e"a>A o> "“>1i" i 07 i""wV e AiL>eA> e i 4A«0“>
eece”iA Vi UCiUA] b i” TAIA “iAiA vOi is +% iA ie Ai}“i"la

CASO: LOS CONDORES, MUNDIAL RUGBY

#8+548&14
BANCO DE CHILE
#) 0% +#

BBDO

1641 5
+081.7%4#&1 5
HEARTS & SCIENCE
/LAVULCA / DDB
[#4%#

BANCO DE CHILE

Banco de Chile esperaba demostrar el impacto que puede tener su apoyo

> o> «Ae“eV e Vi 07 ticoeAli Vee“e ic AOILP] is VO>
para lograr emprender vuelo. Si bien se trataba un deporte que resulta le -

e>"@ «>A> o> “>b@A%>] 1>“L"j" iA V'iAle pOi «> ... "Al¢
O A >¢ «>%A° ~ iAi Ai"l" ] ...7+i " Ve "@Vi 'i "“«o
A U eAiA° " iA> "Vi>] e L>"Vee iV e i“«<AiTTiA
j«’V> > TA>UjJA i «> VO>e LOAVe i">eliViA is U>eceA i
“0iU>A }i“iA>V e iA° i iAi> “>"iA>] i+ >"Voe Vi .7« A
o> “SAV> “0“iAe £ Tie «>%A i7 o> V>li}eeA%> b vOi «iA
apoyo al deporte en comparacion con su competencia.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL (Al)

LANZAMIENTOS

CASO: DEL ODIO AL CARINO

4#8+5#8&14
SQM

#) 0% +#
LA FAMILIA
1641 5
+081.7%4#&1 5
BRIONES

9 ,-" | "-E
CINEMAGICA
[#4%#

SQM

JUIATTA ie AiV..>ace ...>V"> -+ ] «>A> puOi ie L iA"®
“ieV >V i@TiA Vie o 17 >71iA Tie 04la] iA> AQ «A"TTV «:
A%o> 07> “ieceA U>eeA"a>V" e™ "i «>Ali i Tl e is «>%A
que no se conoce hien. Surgi6 entonces la idea de contarle a los chilenos

todo el aporte y valor que SQM entrega al pais. Pero decidié no decirlo

jee> “"A*> Ve Ve“«>8%>] A" pli “ie>A pubi e V
> V> «>8> "TyObe i” pOi -+ c}A>A> i+ >«be i E{”
P ubiie EE” Ve A" iAi pOi 17i7i 07 "*«>Vie «eA "0
«iA*" 170 >0 "V>AARL i >TIA> STV k> >] P AT ekl
extension del contrato de extraccion de litio.

CASO: ACORTANDO EL LONG TAIL CON I.A.

#8+5#8&14
SALCOBRAND
#)'0%+#
INITIATIVE /
KINESSO
[#4%#
SALCOBRAND

CASO: CAPTURA LA NOCHE

#8+54814
SAMSUNG
#)'0%+#
DIGITAS / STARCOM
CHILE

1641 5
+081.7%4#&1 5
GOOGLE

1#4%%#

SAMSUNG

CASO: NUEVOS LIPIVECINOS

#8+54&14
LIPIGAS

#)'0%+#
PUERTO

1641 5
+081.7%4#&1 5
Lt -9
ASOCIADOS
I#4%#

LIPIGAS

->eV@LA>"" TiViATI>L> >0“i"I>A «>A Ui"I>A i AO iVe
a>""e AO «A""V «>e vOITli i TA?wVe ®A}?""Voe® ¢ né
Ui"%> i «>e>LA>A "™ LA>7"i" b " «?}"">A i «Ace’C
iAI>L>" ce«i™ a>">A «>A> - "° *i"Ae i"le"ViA] Vee“ce °
i~ e«l ™ a>A ie se”} 1> i - " i «?} " >A i «Ae OVie]

jeece Vi "Tlie"}iTVT> SAITwWV >e b Vi LLIAA>ITI>A >0le“>
0" “jlee e «>A> }Ji“iA>A “il> "iAVA «V ®"iA «AiV A>A

iAV>e>] Vee™ 0~ «Ae}A>"> i AceviU>Ai >«eb>"ce Ve~
«0 e «AV @ >A >A% Ve e "0“ilAe £ i «> V>lileA
>§ce b eiAce] O~ 0a i~ Ui"i>A p 1{"i" U"A"L"+"">" @A}

Buscando establecer una conexion emocional con una generacion Z que

Ui > >e>Yb Vee“oe 07> “>AV> i liVieerl%> vO"V e™>
HOi] >¢ «iAAe™>¢"a>A o> liV ee®}%>] “ie> i AiA A
convierte en una extension de la identidad. Su idea de campafia fue unir
veele}A>v%>] “OA"V> i ""lie"}i"V"> >AI"wV >e «>A> pC
Ai1"A AOA veeleA “?A pOi Aeee UiAe>A° Ais >A% C
1ot V> SATTWVY > e] s> > > >«i0A> o> “eV..i] pb
"eVIOA™>A b +>A 1A>"AveA“>L> i” “OA"V>° A>V'>A
ViTiASA iA> VoemiY o™ ieV @™ Ve~ A i7" <] > pd i
o> "@eV..i] 1A>"AveA“>""ce AOA veleA i" “OA"V> Ve~

Buscando ofrecer una solucion concreta para que los consumidores pue-

> Ve“«A>A }>A “?2A L>A>1e] "« }>A eLAiAUe pu0i i
«i” iV'A %ece pOi ...>p udi ...>ViA»] «iAe «eV>A .. >Vi
0~ «AeLei“>° " iAo "iA>AAcess 07> V>“«>8> L>A> >
VO>" e ie «A"U> e b ic Ai> e IA>L>e>" 0" 1A] "
Ve ‘0" V>Ae>] Ai U>¢"¢ i O~ «iAAe pOi ¢i iY«o"V> > 0
VAii i7 «Ae“iA>A] VO?¢ iA o> veeA“> “?2A L>A>i> «>A>
>0“i"le £07 A0 A..>Ai i~ Ui"1> ""AiVI>] 1CT AceLAi i+ «,
>“TiA"@A° 9 ece}Ae udi is EE™ i «>A «iAAe™>A «"i"Ai uc
iV...eA Ve VAileA p 0" E™7] udi Ai «AiceVO«> «eA
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CASO: MAGGI VEG

#8+5#8 14
NESTLE
#)'0%+#
PUBLICIS GROUPE
1641 5
+081.7%4#8&1
THRIVE

[#4%#

MAGGI

CASO: CUENTA REMUNERADA

#8+5#8&14
MERCADO PAGO
#)'0%+#
SUPER CHILE / UM
[#4%%#
MERCADO PAGO

CASO: GAMERS POR CHILE

#8+54814
BANCO DE CHILE
#)'0%+#

DDB

1641 5
+081.7%4#&1 ¢
HEARTS & SCIENCE
LA VULCA / BBDO
I#4%#

BANCO DE CHILE

CASO: VIAJAR SIN ROAMING NO

#8+548&14
CLAROVTR

#) 0% +#

BBDO

1641 5
+081.7%4#&1 5
HAVAS +

[#4%#

CLARO -

ROAMING
ZAMORANO 2

o o>"a>A AD «%"i> >}}" 6i}] «>A> i"TASA Ve~ jY le >
b “ce’iA""a>A AO ““>}i” Vi “>AvV>] >}}" iAVOLA". pudi
YiYIISA™>"> 157> «e«0e>A"">"] «iAe > @«i>Ae> “">A":
«e] iAvOiAace b e@A «Ae OVieA «+>"1 L>Ai" e Ai“«A
i 07T>A > °6iA «>A> VAiiA» «> «%"i> >}}" 6i}] iAVO
A"VeA] «A?2VIi"VeA b Ve~ «Ai«>A>V e"iA «>A> lee o/
c@A> V>V o] °6i} «>A> Aii}»] udi "0 I>L> > «AelL>A
Yi U VIATTIA >VVTeTiA T TV sTPU>A Ve Ty OitViAA®©

STV e™ Sie 15A}IT yiY I>A > @] "“«OeA> " ""1i"V e N\
Vi eAi Ve “>AV> """elU> eA> b Ve lit«eA?27i>°

Mercado Pago buscaba posicionarse bajo el concepto de banco digital a

TA>U0jA i 07 «Ae OVie }>"> A° *>A> jee iV " "jA
ie VAIV™*"i"Tee w™>"V iAce AinO iAi iAvOiAdce b TA>L >«
o> “>PeA%> i o>A «iAA®e™>A «i"A>"] TiAl>V>""e poi
el dinero crece sin esfuerzo. Esta idea cobr6 vida tanto en la experiencia

Yie OAO>A ] Ve~ iY«iATi"V ' >A pn0i «oeli"V'>A>" i« Vo
A>" je ""AT}. 0] Veete i ie «iAveeA“>"Vi T} 0>e] t>Y
iWVTiTV > i oeeA “iT"eA TT}I>eiA] ATit«Ai CiATT o> VA
i AO«iA>A seA ®Leil"UA Ve"IAV >eiA] > V>“«>8> o
«0" 10>V e” .CATeA V> i” LA>" >U>Ai"iAA i L>"Vee "}

~ 07> "0i0> Jicile"] >"Vee i “ei iTVAITISL> ie Alle
> "0iU> }iTiA>V e i” @Al 1] AO«iA>""@® i+ jY 1@ «>A
sus aportes. Considerando que los jovenes estan mas interesados en dr
“2OVSA T iY«iATITVISA] «itAe i7 eeiU>A o> [ieile” > AD
Tuvo entonces la idea de conectar a los jévenes y la Teletén usando al

banco como puente y de forma participativa. Cre6 para ello la primera
AOVOAA>e Yie L> Ve i” > «0">] Ve~ 0~ “>«> °""ep O«
meta mas alta. Esta idea de experiencia interactiva de Fortnite con Banco

R T -| «iA“ 17 AD«iA>A o> AiV>0 >V e” i "@"i">A i’
1"i“«oe i +Oi}e i”" £0E7] «Ae“i>">" e xO “~"0OleA «eA

ES VIAJAR

> “i1> i e>Ace Ve"AAI%> i” Aitee"i>A 07> V>% > i~
UiV..>" @ «> jeeV> i U>V>V e iA] Ve~ i+ «+>" "}>A
""VeO e 9 ie TTATY}. T Voo p0i TA>L>ee vOi pOi ...eb
conectados no se vive al méximo. Surgio su idea de que viajar sin roaming
no es viajar y por eso los Claro tienen gigas libres y roaming incluido. Para
ieece] JA>Le Vor©ie *"V.."V.."] U?2" <>*@A>" @] i R
AD «>Ae” «@A «> “OA"V>] b ..>V7iT @ i +>A@ > “ie
Fue una campafia integrada que permitié a Claro lograr detener la caida
Vie «iATe ] "TVAItITI>T e iT £0nT AOA >ei>A Til>A i«

>§e 1A>A >3 b >0“i"I> e I>“L"j~ AOA Ui"1>A°
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MARKETING ESTACIONAL
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MARKETING INTERNO

CASO: LIMON SODA CAMBIA TUS PUNTOS PAES POR LUCAS

#8+5#814
CCU CHILE
#)'0%+#
REDON

1641 5
+081.7%4#&1
LOCA SANTIAGO
/ BPN

[#4%#

LIMON SODA

CASO: GAMERS POR CHILE

#8+5#&14
BANCO DE CHILE
#)' 0% +#

DDB

1641 5
+081.7%4#&1 5
HEARTS & SCIENCE
/ LAVULCA /BBDO
[#4%#

BANCO DE CHILE

Limdn Soda buscaba conectar con el target de los estudiantes de 18 a 24

>§@A] ubi Ai Ai"0iU> Vv>"> >8] > >«I?7 @Ai > AO0A i~
A>c@ pOi i O«1"“e >3 iAVe+s>A iA i+ “?2A "OA®] Ve~
iAvOiAace pOi "> "i Aive eVi] iV "« Ai}JO"A V>« 1>+72
“itlee °.>a le @] ..>a ">">» V" 07> V> «>8>-p0i «Aj
CeA it e> * -] > A>Ae” Ci f£°444 «eA V>'> «0%le°® Aie O
"> «>A> "TUTI>A >e I>A}il > Ve "UIATTAAT iT 0 Tee@Til>Ax
«O7I>ei “2Y " i £°444 «IA] «®@ A%>" }>">A ...>Al> £ *°
e 11771 e@A «@AIO>"TIA > o> * -] "7 -@'> >eV>"40 »
«AiviAi"v">] >0"i"1>"" @ xE~ AiA«iVie i+ VO>Ale 1A “iA

~ 07> "0i0> Jisile"] >"Vee i “ei iTVAITISL> e Ailee i
> "0i0> }i"iA>V e i” @AlI™li] AO«iA>" @ is jY lce «>A>
sus aportes. Considerando que los jovenes estan mas interesados en dr
T24°VSA Vi iY«iATITVISA] «iTAe 0T eeiU>A o> [ieile” > AO >
Tuvo entonces la idea de conectar a los jévenes y la Teleton usando al
banco como puente y de forma participativa. Cre6 para ello la primera
AOVOAA>e “jie L> Vo i > «0">] V™ 0~ “>«> 9" ep Q>
meta mas alta. Esta idea de experiencia interactiva de Fortnite con Banco

i el «iATe AD«iASA o> AIV>OT>V e Vi teTiT>A T
1"i“«oe i +Oi}e i" £0E7] «Ae“i’">""ce xO0 “""0leeA «oA o

CASO: STEAL ARTOIS BY STELLA ARTOIS

#8+5#&14
AB-INBEV
#)'0%+#
VML

1641 5
+081.7%4#&1
ZENITH MEDIA

| ALTA
COMUNICACION
[#4%#
STELLA ARTOIS

Trabajando en una campafa que le permita derribar los territorios comu -
“iA T e> V>‘Ii}oeA%o> «Ai*"0" p }>">A i” AiciU>"V">] >1A

VOeei> i “iAV> ] -liee> Aloe”A "iAVOLA"e nbi 6~ ¢cCc~
> 1 ..>LiAAi AceL> @ 0" U>Ace i 0" L>A P O" 11" e
le permiti6 manejar como idea de comunicacién que tomar prestado un
V?2eta]ie i -liee> Ale"A]l «e A% > Ai"I>Aei L"i" > “?2A i

Al ™A eeeiVite™] V>“«>8> i~ pOi o> "SAV> >pO >L> >
ee}A>A AO iAice “i AeeL>A °>VV iti>e“i"li» O"ce i AOA
«iAoe Ve~ iAl"ee°® Aw «iA* 1" pOl] i 0" >8] -liee> |/

Ve Al“ce i AO AV..ce« i" 0" ™Mn~ b i~ c;(;_ i “>AZil A..

CASO: LOS CUATRO AMIGOS UNAB

#8+5#&14
UNIVERSIDAD
ANDRES BELLO
#)'0%+#
UNIVERSIDAD
ANDRES BELLO
[#4%#
UNIVERSIDAD
ANDRES BELLO

> 17"0iAA > [ AJA ieece TiViIATI>L> Uc<UiA > i"V>"1:
jY i i il>«>A >"1iA"eAiA] i~ iAl?27>AiA i AIAU"V ce
nuevo hito de cumplimiento. Tomé en cuenta que el marketing interno

YiLi ..>Le>Aei > oA Voee>LeA> ®eAiA Vet «iAAe™>A
Ve'e UiA>> iAccA > }eh° 9 100 «> ~i> i SiA>w>A i
ellos tenian de la politica de compras de la UNAB mediante una jornada

i Vee"VOAAReA® "A}>""as 07> iY«iATiTV > AT“TesA > o>
Vee™ 07> >VIit0 > ee>“>'> A O>1Ace ,“"}eA “}>"liA°
ece}Ae 07> >AATiI"V"> AD«iA"@eA > «>A £°044 «iAA">A
VO« N itTe i o> «@e%l V> b 07 > eAAe Vi fO°I™C
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MARKETING JUVENIL
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PERFORMANCE MARKETING

CASO: LIMON SODA CAMBIA TUS PUNTOS PAES POR LUCAS

#8+5#8&14
CCU CHILE

#) 0% +#
REDON

1641 5
+081.7%4#&1
LOCA SANTIAGO
| BPN

[#4%#

LIMON SODA

CASO: PARIS X LOLLA

#8+548&14
CENCOSUD
#)'0%+#
BBDO /
HEARTS & SCIENCE
1641 5
+081.7%4#&1
BESTION

I#4%#

PARIS

CASO: TE QUIERO VER

#8+5#8&14

TNT SPORTS
#)'0%+#

7“ * %
1641 5
+081.7%4#8&1 ¢
HEARTS & SCIENCE
I#4%#

TNT SPORTS

CASO: DALE TE LO MERECES

#8+5#&14
9
#)'0%+#
MCCANN
7", MLk
[#4%#
9

Limén Soda buscaba conectar con el target de los estudiantes de 18 a 24

>8@A] udi Ai Ai0iU> v>"> >8] > >«i?" @Ai > A0A 1i-
A>"ce pOi is O¢1"“e >3 iAVes>A iA i+ “?2A "OAe®] Ve~
iAvOiAace pOi "> "i Aive eVi] iV "« Ai}JO A V>« 1>+72
““i"lee °...>a lee @] ..>a "> >» Ve~ 07> V>“«>8>-p0i «Ai
CeA it e> % -] > A>ae” Vi f£°444 «eA V> > «07le® Aie O
"> «>A> "TUTI>A >e 1>A}il > Ve UIATTAAL i7 © TeeeTil>Ax
«O7I>ei “2Y " i £°444 «IA] «®@ A%>" }>">A ..>Al> £ *°
e 11771 e@A «@AIO>"TIA > o> * -] "7 -@'> >eV>"4s
«AiviAi"v">] >0"i"1>" @ xE~ AiA«iVie i+ VO>Ale 1A iA

o iA>v%ce pOi Ai «e>"Tie *>A"A vOi Vee"iVI>A Ve~ «®A
las tiendas por departamento han perdido relevancia. Observéd que los

jévenes se informan de las tendencias de moda por redes sociales sin

Ai}O A iAliAiei"«eA b pOi] «eA ®iA> «>Ali] >*>7 >
parte de un evento musical como Lollapalooza e invitar a los jovenes a

UiAT"AAI Ve“e > “OA"V> eA ..>}> Ai"lI"A° ®“ce >0/
CiA>AAeees 07> V> «>8> Vi *e’> iT leeATe > > *O0A"V>
V3™ N "t«>Vice i7 eee>«>eeea>® @ e AiADCI> @] VAI
i"TA>V7e” < AiA«iVia ie “iA >"TiA"eA b O{ i~ AOA Uil
>"TiAT@A] Ai7 e > AiJO7 > “>AV> “jeeA iU>e0>"> " e

e “iA>v%oe i UeeUiA > Ve }JAiI}>A ..°"V..>A VAITli > «>
>0 i"1>A A0 A>1""} ..."Al«A"Ve "iA"i 0" AO«iAV+?A V]
«i"A>A i >pOieece Ni pbi] >0 p0i i “ce“i“lce “ie ipd «ee
e@A] ATi“«Ai Ai «i uO"iAi UiA° *eA iAe 100® > ""i> i
O~ 1jA“""e vOILe+%AlI"Ve b Ve~ V>« I>e VO10A>] V:
“el"U>A o> Ve UiAA "] >¢ “"A*e 1"i"«e® Ais 07> V>
barrio y de pertenencia para poder conectar con esas realidades que se
alteran con la pasion de un superclasico. Esta permitié que su plataforma
i ATAI>*""} Al> e | [ -«eAlA >0%i"1>A> «>A AOAVA «V
ademaés de lograr generar millones de interacciones.

Ripley lanz6 su app de retail cuando toda su competencia ya habia lan-

zado la suya afios antes. Debia lograr relevancia y para desarrollar una
estrategia trabajo como insight que todos merecen darse un pequefio

gusto considerando que sobreviven a una jornada diaria. Eso sirvio para

desarrollar la idea de dar a las personas razones cotidianas que sirvan de
iYVOA> «>A> "iAV>A}>A iA> >««® i iAl> “>7iA>] o> V>*
evidenciar esas pequefias cosas que cada quien soporta en su dia a dia 'y
OceeUiAe>A O°> A>ae" «>A> «Ai“ " >AAi° o AiAOei> e vOi
“SGA T e>Ta>t %] o> i, C«eib vOi o> >« "O“iAe £ 07 i
V>TlileA%> A e« }] 1>"T0e i” ,««ei -leeAi Ve'e® i” e
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PRESUPUESTO REDUCIDO
PRODUCTOS

PRODUCTOS

CASO: ACORTANDO EL LONG TAIL CON L.A.

4#8+5#8&14
SALCOBRAND
#)'0%+#
INITIATIVE

/ KINESSO
[#4%#
SALCOBRAND

CASO: MIDWINGS

#8+5#8&14
ARIZTIA
#)'0%+#
REDON

1641 5
+081.7%4#8&1
"7

[#4%#
ARIZTIA

CASO: NUNCA DEJES DE FLUIR

#8+54814
-"/9-
#)'0%+#

VML

1641 5
+081.7%4#8&1
INITIATIVE MEDIA
1#4%%#
COTIDIAN

CASO: NOVA ULTRA

#8+54&14
-"/9-

#) 0% +#

VML

1641 5
+081.7%4#&1
INITIATIVE MEDIA
[# 4% #

NOVA

->eVeLA>" "iViAti>L> >0“i"1>A «>A Oi"i>A i AD iVee

a>"@ AO «A~"V «>e vOIiTli i TA?2wVe eA}?""Ve® -+ né
Ui“%> i «>e>LA>A "™ LA>"i" b i «?}"">A i «Ae’C
iAI>L>" ce«i™ 8> >A «>A> - "° *i"Ae i"lee"ViA] Ve“e ~
" R« aSA ie se™} 137 Ti - " i «?)7">A i «Ace OViee]
jeece Vi “TTie”}i"VT> SAI"wV >e b i LiAA>“I"I>A >0l >

O~ “jlee e «>A> }i"iA>A “il> "iIAVA «V e"iA «AiV A>A

iAV>e>] Vee~™ 07 «Ae}A>“> i AeviU>Ai >«eb>"@ Ve~ ™
«0 e «®@AV @ >A >A% Ve e “0“iAe £ i > V>lijeA
>5ce b elAe] O~ 04 i" UitI>A p T{"i" UCA"L "+ > @A}

o« “iA>v%oe Vi ATAl%> iA> «>"a>A] Ve~ L>ee «AiAD«Oi
"V e b Vi L>ee U>eeA i” ..7ei LOAV>""e AiTI>L"e"
uOi iAl>L> “iVAIVTiT@® 1A Voe'oe ""A}..1 Vi TA>L>ece
“iA Vi «eVe 1Mi«e] “OV..>A UiViA «>A «iAAe™>A Ai U
busca de ideas préacticas para comer mejor. Surgio la idea de transformar

e>A IAVE RV SA ©e>A i sx " e3A 0 U }A»] 07 «A
cook” presentado en tres sabores. Disefié un packaging disruptivo para la

categoria y cre6 contenidos digitales que educaban e invitaban a probar

«>A U TIAC 617 e ie nd” i L,e>A i77> Ve "TUTT}A]
do el producto y recuperando el market share con minima inversion.

e iA>v% e i iAli V>Ace vOi Ai«OUITiVIA i "] AD
miento y la asociacion de la incontinencia al adulto mayor. Entendiendo

pOi iAl> ..>Vi uli +>A «iAAe™>A Ai Ve li"}>" i “OV..
ivte udi AO U > yOPb>] o> V> «>8> 0% e > yOTA o>
A>e] “iAAL> "0 iAliAiei“«eeA] Vee“ce pbi > ~"Vee i~~~
“>poeAiA° i iAl> “>"iA>] 2 O0"V> CieiA i yO"A» vOi O
U > A" o>V @ iA] UTA L e a>" @ > ""Vee Iri"Vv’'>
«eA° A>V">A > iA> >VV "] @l”">" VAIV™e d4]n « 07l
e> V>ii}eA%> ““Vee I""i"V"> b x]E «0"1eA i~ «>"1A] &~
Ci“?2A AO «eUiA Ci “>AV> VAV e £]™ b i” /" i” n°

@"iVI>A Ve~ "0ileA Ve "Ad“ eAiA i” 07> V>lileeA%
> 0 “SAVSA «Ae«™>A b V" L>e> ""TeU>V e iA> e
Nova. Observando que todos gritan “trae Nova” cuando ocurre un ac -

Vit «>A> A>eU>A O0° "“«Ai0"Alce *i > V>A>] i00ce

iAiu"t] pOi ADisi iY<AiIA>AAI v>"> Uia pOi cVOAAI O
"trrg o b o..>ViAeee >o “ieceA iAlTee Ti O7 TiTeeA-i e«iA
V>V e™ V" A Al e «OAI>“i"1ii” 07> Uca e«iA?1"V> pn0i]
O0Alce “ie ...e}>A] eo>“> >¢ _jAcei 0> 1+1A>] Voe“cee O
«>A> A>e0>A i+ "%>° 0> VAiV'e Ve~ iAlce 0" n~ i U
su saliencia en 10 puntos y la presencia mental en 2 puntos.
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PROMOCIONES

CASO: UNA CUENTA CORRIENTE COSTO CERO Y PARA TODOS

#8+5#8&14 Banco Falabella se propuso alcanzar el liderazgo en stock de cuentas co
FALABELLA AATITTIA] Ve “« 171" e «@A is «A™iA «+0}>A Ve~ ->"1>"
#)'0% +# Yie> ValijeA% > o "TAT}L T pOi TA>L>ee «>A> AQ V>“«>
BUENTIPO ANCHOR fee e AOLi “i «Aivicee i” "OiAlAe «>%A P VeLA>" «eA
16'4175 entrega unasqlucipn regl. Esta es unacugntacorrifznte que no cobra por o
">'>] «eApOi iA VeAle ViAe b 17171 LiTiwV eeA «>A> |
+081.7%4#&1 ¢ X ani L aiygana AP aqad N ~
INITIATIVE MEDIA > |/-\|> i> ~|V . V?« [>e a>~A i OAc ""}7I>e ~|~AO Vp|
144 % # ceA i"7">eA] VeeTiVi>"Tee b AiTATL"e"a>""ce i AO Veel”
BANCO FALABELLA ADei> @] *e}Ae 07 «A“iA «O}>A .."Al*A"Ve i” AleeVvZ

pudiendo superar en ese item el liderazgo del Santander.

CASO: NUEVA CUENTA MAS LUCAS

#8+5#&14 >"Vee ->"1>" A Al «e>"lie TiA>wW>A e@A «>A> "} >A L>”
SANTANDER T1A>" e pOi Ai «Oi'i "A >0 “?2A >¢e? i” js >«eboe “ie «A
#)'0%+#

sonas. El insight con que trabajé fue el del dolor de los cobros en otras

91 VOI“I>A] Vee“ee > ,1/] b is >0%"lce i~ i VoeAle i > U
ST - “iAsAReroh Ve s IAIAS) VS 0TS 24 0
ARENA.MEDIOS ’ A_””Aif|> “%0’”\‘:>] «>A> ~Ioe:\oeA] A“‘~ Voe“"A“oeiiA‘\ P Vee™ A
8404 -i TA>I>L> "i 07> AiA«QOiAl> Ve>A> b Ve"VAII> >« Vee©
BANCO cpmyrlica‘cic’)n y un concepto ~|orecisos para el‘target y Io§ tiempos. CEomp )

SANTANDER AiAOeI> ] *c}As O" xC i VAIV™™"i"le i VOITI>A i” e

“TAIA Vi V>t«>8> b “?2A "i £x4°444 "0iUceA VeitliA iT 04

CASO: EL “PICHICHI” RECOMIENDA EL ROAMING DE CLARO

#8+5#&14 «>Ace LOAV>L> AiGiAI"A O"> V>% > i” >ei>A "il>A] “iAl
CLAROVTR V> NP AO «e>" T}>A CLAIA 3 @>""}° 9 OAe ie "TAT}LL
#)' 0% +# c@A V.. ei"eA U">e>" >e iYIA>"¢iAe Ai +iA «Oi’i «i}>A
BBDO U227 <>*“@A>"@] i* *"V.."V..” Ji «> ¢"}> jA«>8@+>° /00a
1221 ?0/4#&1 . V>t«>8> Ve i “i"A>ei © A p(?i A>Li™ Vi 0”>-iA > j\?i
HAVASI+ ) <>"eA>"e] AIVe“ i7" >" > Ve Ui""i"V™> i eA -«e>"jA “
[ 44 % # ming ge glaro". E[ capitan de Ja rojay sus acentos potencia(on el plan en )
CLARO - ROAMING HeTUPATT] A>T @] Uko> «OLe V> P T} 9 e>Ac » )
ZAMORANO 1 ”VAi“i”|>”‘oe AOA >«1>A ~i~|>A i” Ix1 T O”A>§o~e > celAce |
TVIAITVISVTeT Tioxdn >Tit?A T OT 1ET 0T "TUeOVA>"TiTl e

CASO: PEDIDOSYA PLUS ULTRA MEGA MACH

#8+5#&14 i’ @eA9> LOAVSL> TA>"AveeA“>A 07> >e">7a> “il>“i~li
-9, I eA9> *« QA b >V..i” 07> iY«iATIV > i“eVie > i
#)'0%+# Ai A~ 17iA>" «Acei>}e™ AI>A° e~ ie ""A"}..0 i pOi Toe o
JENARO cidi6 construir una estrategia para conseguir mas suscripciones en Pedk

R “@A9>3° Al> Ai L>Ae i" VAISA 0" «@UIAG« nOi «oeli"Vv"

9 Vee"A"Al1"e i” p0i] Vee*e A~ vOiA>" it >"] ®Z20 @ ->"
«>}>L>" Ve~ >V.. «@ A%>" i0esOV e">A }A>I"A > *i°
«e iAeAeA Li"iwVv eA iYIA>° Ale i «iA“ 1" «A?2VI"V
AOAVA «V e™iA] Ve~ 10°Tan “i“LAiA%>A > "V @">+iA]
ceA OAO>A @A >VI"UeA °*«OA»] b >eVv>"a>A 0" /" .7,
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CASO: COMPARA LO IMPORTANTE

#8+5#8&14
COMPARA ONLINE
#)'0%+#

7" * %
1641 5
+081.7%4#8&1
9/ "1+

/ FRISBI
MARKETING
[#4%#
COMPARA

CASO: DEL ODIO AL CARINO

#8+5#8&14
SQM

#) 0%+ #

LA FAMILIA
1641 5
+081.7%4#&1
BRIONES

9 ,-" , "

/ CINEMAGICA
I#4%#

SQM

CASO: DIAS R VINTAGE

#8+54#814
, * 9
#)'0%+#
MCCANN
7", M1k
[#4%#
,* 9

CASO: NUEVOS LIPIVECINOS

#8+5#&14
LIPIGAS

#)'0%+#
PUERTO

1641 5
+081.7%4#&1 5
BRIONES

9 ,-" , "
[#4%#

LIPIGAS

SiA UPA"Lei b “i*A>Lei i veeA > A «ei] i” 07> Voliloe A%

}17}>71iA Ve~ ""UiAA @™iA “"eee™>A>A i” “i"®A] iA> O
«>A> ®“«>A>° *>A> >LeA >As@] IA>L>ee Ve “"A"}..
LOi"eA «>A> Ve'«>A>AAi Ve~ elAeA i” Ti*>A-"i «e}A
AYi"v >A° -0 "Ci> vOi VAISA e “«>A> """ 7i] pOi-"i“0iAll
«>A>V e"iA “TTiVIASAT>A b eIA>A Ai>etiTli ““«eAl>"TiA

AeLAi Ve“‘«>A>V @"iA ""TiVIA>A">A] 07> iY«iAZi"V > i~
] «>A> Vet «>A>A i “>TIA> i“«%ATV>° @}As p0i AO
L iA>" £{" b Ea i~ seA V>">¢iA i “>AV>° 6{"" "« 04°aaa
i~ 0401 p AOA ""liA>VV ®"iA ®A}?""V>A i” Ai'iA AV >

AU0IATTA ie AiV..>ace ..>V "> -+ ] «>A> p0i i+ L iA e
“iYeeV >V i@TiA Tie o717 >T1A Vie 04T4a] iIA> AD «ATTV >
A% > 07> “jeeA Use@A 8>V e” "i «>Ali “ilee @ is «>%A]
que no se conoce bien. Surgi6 entonces la idea de contarle a los chilenos

todo el aporte y valor que SQM entrega al pais. Pero decidié no decirlo

jee> “"A“> Vee'ee Ve“«>8%>] A" uOi “ie>A pdi %ece VI
> V>“«>8> ""yObe i" pOi -+ ee}A>A> i >«ebee ie E{”
P pOi i« EE- Ve A" iAi pOi 17i7i 07 "“«>Vie «eA’1"Uce
«iA“" 17 >0 TVSAAT Vi “>TIA> STV «>">] b AT A’
extension del contrato de extraccion de litio.

La gran pregunta de Ripley era cdmo puede una marca de retail conec -

I>A i“eV e >« i"li i” 07 iUi"lee "i «AiV e® *>A> [A>L>e«
sight que todos alguna vez recuerdan con nostalgia comerciales antiguos

b Ve'ce «iA ..."V iAe™ Ai"1"A° *eA ieece] 1000 o> "i> i

c@A Ve“iAV >eiA “2A “i“A>LeiA «>A> eeA V.. "¢i"®A]
con sus mismos protagonistas. Se dio a la tarea de hacer un remake de los

Ve?2A VA %>A ] }iTiA>" e «>A> jeece O0°> LOAWOI > i
los mismos nifios que protagonizaron la campafia de los 90. Logro llegar

>e VeA>A+™ Vi e@A V... ¢i"eA] A”i""e AD V>“«>%> i «Ai
«>A1>] V™ 07> Aitl1" i"l>e"a>V" " «@A 10> AD«iA e A

Buscando ofrecer una solucién concreta para que los consumidores pue-

> Voe“«A>A }>A “?2A L>A>1e] "« }>A @LAiAUs udi e
«i” ViV'A %ece pOi ..>p udi ...>ViA»] «iAe «@V>A ..>Vi"
0" «AceLei“>° " iAe "iA>AAeeee 07> V>“«>8> L>A>">
VO>""ce i+ «A"U>"ce b i Ai>'ce 1A>L>e>" «0"1eA] Il «
Ve O " V>Ae>] Ai U>e¢"e "i O~ «iAAc pOi i iYao"V> > O~
VAii i7 «Ae“iA>A] VO?¢ iA o> veeA“> “2A L>A>I> «>A>
>0“i"l« £07 A0 A..>Ai i” Ui"1> ""AiVI>] 1C~ AceLAi i+ «A
>"1iA"@A° 9 e}Ae pOi ic EE™ i «>A «iAAe™>A «"i"Ai uli
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CASO: CANCION PARA ONES

#8+5#8&14
UBER
#)'0%+#
7" * %
[#4%#
UBER ONE

CASO: VIAJAR SIN ROAMING NO

#8+54#814
CLAROVTR
#)'0%+#
BBDO
1641 5
+081.7%4#&1 5
HAVAS +
44%%#
CLARO -
ROAMING
ZAMORANO 2

Uber enfrentaba el desafio de demostrar a los usuarios recurrentes de sus
apps que no estar suscritos al programa Uber One les hacia perder dinero.
*>A> >LeA >Ae@] T o> "> T pOi ie ..iV..ce i AiA
compras no necesariamente implica ser habil en las cuentas. Su campafia
Ve A“Ai"e i” “iA>w>A o> “Tiie"}i"V" > i iAeA OAO>A"ce
“0"iAeA pOi AOA "iV'A e iA iAl>L>" AiAD«i>"" @ «®Va
puso una cancién para quienes viajan y piden delivery por Uber sin notar
HOi « A" «e>1>] VOPoe "e“LAi >«ie> «OAI>“i"li > AC
iATA>1i}"> i «iA“"17« VAIVIA O £™ >3 1A>A >3 i” \
TeAiA b AO«iA>A i” >U>Ai"iAA > «A""V «>e Va“«il e

ES VIAJAR

> “il> Vi e>Ae Ve A AI%> i7 Aite”I>A 07> V% > i”
UiV..>" @ > jeeV> i U>V>V e iA] Ve~ i+ «e>" "}>A
Ve e® 9 i "TAT}. T Ve pOi TA>L>ee vOi pOi ..eb
conectados no se vive al maximo. Surgio6 su idea de que viajar sin roaming
no es viajar y por eso los Claro tienen gigas libres y roaming incluido. Para
ieece] JA>Le Vr©ie *"V.."V.."] U227 <>*@A>"@] i+ .70 i
AD «>A e «@A > “OA"V>] b .5V i e "I +>A@ o> “je
Fue una campafa integrada que permitié a Claro lograr detener la caida
Yie «iATe e] TTVAItITI>T e iT £0nT AOA >ei>A Til>A Vi «
>80 1A>A >3 b >0“i"I1> e I>“L"j~ AOA Ui"1>A°

CASO: TAYLOR, CHILE IS CALLING YOU

#8+54814
ENTEL
#)'0%+#
.7, -
GROUP /
MCCANN ERICKSON
CHILE

1641 5
+081.7%4#&1 5
MEAT / PHD
#4%#

ENTEL

“lie pOiA%> >0"i"1>A AD «AiAi"V™> i “>AV>] Ve~ 1i™i
O0"> >VV7™e™ jwV>a° *i"A>" e i” >«071>A «A TV «>e i
<] it e uOi 07 L ei] TAiVI>e Tl «>A> AOA “Ci*LAce
tos son pasion de multitudes. Decidié aprovechar uno de los conciertos

pOi >1A>i 07> v>">1"V>'> " <] ie i [>peceA -U"vi° 9 |
i~ "A “e”i />beceA iAIOUIASE i” iAli V>Ae] ,A}i"1"">
V.. ei"cAE>A U0°>e>A%>" «>A> UiAe>° Joe A ...>L>A
despleg6 su campaiia tanto en Chile como en Argentina. Supero el millon

i Ai«Ae OVV @ iA i” JiicA b ["Z/®eZ] Ve~ "“«>Vie i” A
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