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A pesar de la tendencia Multiplataforma de US, en los paises de LATAM
aun predomina el consumo exclusivo mévil con excepcién de Argentina

PORCENTAJE DE POR PLATAFORMA

m Desktop Only m Mobile Only m Multiplatform
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70%
(510 )4
50%
10 )4
30%
20%

y[0)74
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United Canada United Argentina Malaysia Spain Italy Mexico Brazil India Indonesia
States Kingdom

n comscore Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Total Visitantes Unicos, Enero 2022, Multiple paises



Las categorias relacionadas al ocio y entretenimiento tuvieron
un gran incremento de consumo digital en los ultimos anos

NSUMO DE MINUTOS POR CATEGORIA A
UNDIAL.
S ENE 2022

Entertainment

43.3 Government
349

Social Media

24.5 Services

20.8

Education
7.5

News/Information -

-12.6 Health
-19.0

Travel
-27.0

- comscore Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform,Enero 2020- Enero 2022, Worldwide Rollup 9



TOTAL DE MINUTOS (MM)

Tendencia en el consumo de minutos a nivel global
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10

. comscore



;Cuales son las categorias con mayor alcance?

To [o)

La categoria de Social Media
ademas de ser una categoria de
consumo con altos niveles de
tiempo de permanencia llega a
mas del 85,3% de la poblacién total
digital. Sin embargo los sitios de
noticias e informacion lideran el

ranking.

Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Enero 2022, Worldwide Rollup
) comscore



Globalmente, el tiempo consumido en mévil continua al

alza

Italia es el pais con mayor porcentaje de
cambio en los Ultimos dos afios entorno
al consumo de minutos moviles,
registrando un cambio del 9% entre
enero 2020y enero 2022.

De los paises latinoamericanos, Brasil
ademas de ser el pais con mayor
poblacion digital, su consumo de
mMinutos Maoviles es del 92% del total de
mMinutos consumidos en el pais. Es decir,
gue 9 de cada 10 personas que consumen
contenido digital lo hacen a través del
movil.
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Ameérica Latina
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Ya pocos mercados encuentran audiencias exclusivas, hoy
gran parte del acceso a contenido digital es multiplataforma.

m Desktop Only m Mobile Only m Multiplatform

100%

o o g 90%
Como mencionamos, Brasil tiene
una preponderancia Mobile First, al 80%
igual que México. Sin embargo, en
el resto de los paises de LATAM el 70%
acceso comienza a ser
multipantalla. 60%
En cuanto a la audiencia digital en

Argentina, nos encontramos con

un 55% de visitantes unicos que 40%
acceden a contenido de manera
multiplataforma, es decir que c0}74
ingresa tanto desde el maovil como

del ordenador. 20%

Argentina Chile Colombia Peru Mexico Brazil

Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Total Visitantes Unicos, Enero 2022, Multiple paises
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Principales hallazgos en la regién

SMARTPHONE &
LAPTOP OWNERSHIP MOBNIE-:-E\;V(S-)OREIAL
EI'90% de los usuaric?s posee Se pasa mas tiempo en redes
un smartphqne propio y casila sociales y comunicandose con
lrmstma cantidad posee una otros en un dispositivo maovil
aptop gue en un ordenador

', comscore

N

PODCASTS Y
SERVICIOS DE
STREAMING

9 de cada 10 personas han
utilizado un servicio de
streaming o de suscripcion en
el ultimo mes.

BOTHERSOME ADS

La publicidad durante videos de
un servicio de streaming o de
suscripcion se considera
molesta y los anuncios de mas de
3-5 minutos son "demasiado“*

Fuente: Comscore Consumer Journey™, South Cone/Central America Media Study, 2022
15 * Total respondents who have used a streaming / subscription service in the past month

(N=2,328)



La nueva era del “Podcasting”

Estudio Custom de Comscore que abarca los paises de Cono Sur: Paraguay, Uruguay, Argentina, Chile y Ecuador,

Y Centroamérica: Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua, Panama, Puerto Rico y Republica Dominicana

Temas de podcasts mas elegidos

En Cono Sur y Centroamérica
la mitad de los usuarios
sostiene escuchar podcasts y
una proporcion similar dedica

al menos 3 horas a Ia
semana a escucharlos.

CONOSUR

logia

Mdsica

7

CENTROAMERICA

Educacion

B comscore 16 Fuente: Comscore Consumer Journey™, South Cone/Central America Media Study, 2022



Consumo de servicios de Streaming/ Suscripcion

Principales jugadores

61%
55%

Netflix YouTube Disney+

Base: Total respondents (n=2,664)
Base: Total respondents who used any of the services (n=2,598)

) comscore

Amazon HBO Max
Prime Video

92%

54%

HBO Max

YouTube Netflix Disney+ Amazon

Prime Video

Fuente: Comscore Consumer Journey™ South Cone Media Study, 2022

QV_AWARE. Which of the following digital services for streaming video or entertainment content (including
subscriptions), are you aware of?

QVUSE. Continuing to think about streaming and subscription video services, please consider the applications and
programs listed below. Please indicate when you last used each video service or if you have never used it.
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A pesar de ser una de las industrias mas afectadas, la
categoria comienza arecobrar su audiencia
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Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+y Total
Mobile 18+, ene 2020- ene 2022, Mdltiples paises.



La importancia de Mobile en el consumo de la categoria

CATEGORIA: TRAVEL

UNIQUE VISITORS: 79.3M UNIQUE VISITORS: 31.7M UNIQUE VISITORS: 17.9M

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+ y Total Mobile 18+,
) comscore Noviembra 2021, MCltiplos paises.



Sitios de viajes en América Latina

===Travel - Information «===QOnline Travel Agents Enero 2021vs Enero 2022
== Airlines Hotel/Resort & Home Sharing
Ground/Cruise === Car Transportation
30,000
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F & @@ YRS

Source: Comscore MMX® Only Desktop,Total Audience, Total Visits, Enero 2021- Enero 2022, Latin America

) comscore

Source: Comscore MMX Multi-Platform® Key Measures, Desktop 6+ y Total Mobile 18+, Enero 2021- Enero 2022, Mltiples paises
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Alimentacion/Supermercado/Almacenes

TOTAL VISITANTES UNICOS (000)
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Principales propiedades de
Alimentacion/Supermercado/Almacenes de la region

ALCANCE DE LAS PROPIEDADES LIDERES Y SU PRINCIPAL COMPETIDOR
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Brazil Mexico Argentina

n Comscore Fuente : Comscore MMX® Multi-Platform, Food/Supermarket/Grocery, % Alcance, Enero 2022, Mltiples paises



L] [ ]
Perfil usuarios IFood
IFOOD.COM.BR TIENE UN ALCANCE DEL 29,6% SOBRE LA POBLACION DIGITAL

TOTAL DE BRASIL

20%

(50 )4

MUJERES

™ comscore

EDAD 6-14 15-24 25-34 35-44 45+

30% 24% 26%%

VISITANTES/ESPECTADORES UNICOS (000) POR REGION

Southeast 19.409

5.416

South

Northeast

North l 1.295
Center-west - 2.725
0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Perfil demografico, Desktop 6+ y Total Mobile 18+,

Diciembre 2021, Brasil



Usuarios de Rappi en la region

LOS INTERNAUTAS PASAN EN PROMEDIO 31,6 MINUTOS MENSUALES
EN LA PROPIEDAD RAPPI

0,2%
OVERLAP

3.4% 96,4%

séLo soLO
DESKTOP MOVIL

VISITANTES/ ESPECTADORES UNICOS (000)
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Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+y Total Mobile 18+,

- comscore 28 Noviembre 2021, Worldwide Rollup

Fuente: Mobile Dashboard, TDP Trends, Noviembre 2021, Colombia, Peru y Chile.
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Mercadolibre participa dentro del top 2 en todos los
mercados de América Latina

ALCANCE DE LAS PROPIEDADES DE RETAIL LIDERES Y SU PRINCIPAL COMPETIDOR

mercado
libre

mercado W -~
ore B mercado
DIGITAL Iibre

mercado
libre

mercado
libre

mercado
libre

Argentina Brazil Chile Mexico Peru Colombia

Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Retail, % Alcance, Enero 2022, Multiples paises
) comscore ® plesp

Source : Comscore Qlik sense, Multi-Platform, Panel Mobile Solution, Colombia, Peru, Chile, Enero 2022



México duplicé el consumo de minutos en sitios de
Retail

MILLONES MINUTOS EN LA CATEGORIA RETAIL] SUMA ANUAL

w2020 mm2021 -e—% Cambio

490,656
452,045

432,947

274,670

Brazil Mexico Argentina

- comscore Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Minutos totales, 2020 vs 2021, MUltiples paises 31



Tendencia del comercio digital en vistas multiplataforma

TOTAL VIEWS(MM)

Mexico =——Argentina Chile Colombia =——Peru
3,500

3,000
2,500
2,000

1,500 W
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n comscore Fuente : Comscore MMX® Multi-Platform, Desktop 6+ and Total Mobile 18+, Total Audiencia, enero 2020- Agosto 2021, MUltiples Paises



Inversién Publicitaria durante 2021

INDUSTRIA: RETAIL

SHARE OF INVESTMENT

7.59
6.85 6.84
511
I 4.35

Colombia

Peru

Chile

México

Ecuador

3.30

Argentina

‘¥ comscore

4,355,710,529

1,820,242,162

1,189,118,404 1,170,929,046

689,943,826
315,429,671

México  Colombia Peru Argentina Chile Ecuador

Adcuality, enero a diciembre 2021, industria Retail



Tendencia en México- Retail Apparel

Apparel - Reach %
30.0 PP
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- Comscore Fuente: Comscore MMX Multi-Platform 2018- 2021, México



Servicios
Financieros &

Foco en Banca

™ comscore



Servicios Financieros en América Latina

TOTAL VISITAS (000) % DE ALCANCE DE LA BANCA POR PAIS
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Source: Comscore MMX® Only Desktop,Total Audience, Total Visits, Enero 2021- Enero 2022, Latin America
Source : Comscore, Media Metrix Multi-Platform®, Media Trend, Banking, Enero 2022 Multi-Market

Source : Comscore Qlik sense, Multi-Platform, Panel Mobile Solution, Colombia, Peru, Chile, Enero 2022, Banking



Banca digital, Fintech & Métodos de pago en laregion

VISITANTES/ESPECTADORES UNICOS (000)
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- comscore Fuente : Comscore MMX® Multi-Platform, Desktop 6+ and Total Mobile 18+, Total Audiencia, Banking, enero 2020- enero 2022, Multiples Pafses 37



Banca digital multiplataforma

METODO DE ACCESO POR DISPOSITIVO MINUTOS PROMEDIO POR VISITANTE

H Desktop-Only  ® Mobile-Only m Multiplatform = Mobile minutes Desktop Minutes

35.0

Argentina Argentina

58.3

w I

1.8
Mexico Mexico
45.3
Brazil Brazil
443

Fuente: Comscore, Media Metrix Multi-Platform® Key Measures, Ene 2022, Multicountr:
) comscore y y



Categoria de inversiones en LATAM

TOTAL VISITANTES UNICOS (000) pR'Nc'PAcLAPT:gz'RE[:AD DE LA
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Fuente : Comscore MMX® Multi-Platform, Desktop 6+ and Total Mobile 18+, Total Audiencia,

- comscore 39 Investments, enero 2021- enero 2022, Mltiples Paises



Tendencia de Binance.com

METODO DE ACCESO POR

VISITANTES UNICOS(000) DISPOSITIVO
——Brazil —Argentina ——Mexico m Desktop-Only m Mobile-Only = Multiplatform
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Source: Comscore, Media Metrix Multi-Platform®, Media Trend, Total Audience, Desktop 6+ and Total Mobile 18+, ene 2020- ene 2022,

- Comscore 40 Mexico, Argentina and Brazil

Source: Comscore, Mobile Metrix®, Total Audience, Total Mobile 18+, Ene 2022, Mexico, Argentina and Brazil



Noticias e

Informacion
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Colombia —Chile —Peru
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El consumo de noticias fue incremental en los primeros

meses del ano tanto en 2020 como en 2021
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Composicion Porcentual por grupo etario

CATEGORIA: NOTICIAS/INFORMACION

PERSONAS: 6-14 15-24 25-34 35-44

PERU 1.4 29.9 25.1 17.4 51.6% 48.4%

MEXICO 10.4 - . . 55.5% 44.5%

COLOMBIA A 21.8 4 0

N
<)
N
'

52.7% 47.3%
CHILE 9.9 53.8% 46.2%
Sl =4 @1 25 | @3 soax 496

- comscore Fuente: MMx Demographic profile Desktop, Diciembre 2021, Edad 6+



Audiencia de la categoria por Método de Acceso

CATEGORIA:

UNIQUE VISITORS: 125.5M UNIQUE VISITORS: 61.1M UNIQUE VISITORS: 31.7M

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+y Total Mobile 18+,
) comscore Enoro 2022, Miltiplos pafses.



Consumo de minutos promedio por visitante

CATEGORIA:

48.8

) comscore

m Desktop = Mobile

49.6

109.6

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+ y Total Mobile 18+,

Enero 2022, Mlltiples paises.



CONSUMO DE VIDEO ONLINE
EN LA REGION



:Como se desenvuelve el consumo de video online en la
regiéon?

Argentina es el pais con internautas mas enganchados con los videos pero Brasil lidera en cantidad de videos consumidos

VIDEO VIEWS(000) MINUTOS POR VIDEO

Brazil 6,821,254 Brazil
Mexico 3,780,939 Mexico

Argentina 3,695,207 Argentina

Peru Peru
Colombia || 5 1y Colombia
Chile

Chile

- ComSCOI'e 47 Fuente: Comscore, VMX Desktop, Total Audiencia, Enero 2022, Multicountry



Chile, Peru y Colombia muestran mayor crecimiento en
minutos de publicidad en video que de contenido.

TOTAL MINUTOS (MM) - CONTENT
Argentina ——Chile ——Colombia —Peru
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TOTAL MINUTOS (MM) - ADS
Argentina ——Chile ——Colombia —Peru
35
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Fuente: Comscore VMX® Desktop, Ene 2022



Consumo de minutos de video por sexo y pais

Minutos por usuario mensuales- Ads & Content

® Hombres ™ Mujeres

Argentina Peru Brazil Mexico Chile Colombia

Fuente: Comscore, VMX Desktop, Demographic Profile, Total Audiencia, Enero 2022,

) comscore MUoountry



Diversas categorias de contenido ofrecen oportunidades para
la publicidad

ESPECTADORES UNICOS(000)

Entertainment
Services

Social Media
News/Information

Retail

) comscore

MEXICO
Services 18,456
Entertainment 17,946
Social Media 8,402
News/Information 8,107
Games 3,229

Services

Entertainment

Social Media

News/Information

Games

Fuente: Comscore VMX®, Video Type: Total, Enero 2022



Social Media
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Consumo de Redes Sociales en América Latina

Resumen de publicaciones e interacciones por pais

Argentina

Brasil
Chile
Colombia
México

Peru

Publicaciones

8.1 millones

10 millones

3.5 millones

5.4 millones

17.6 millones

3.5 millones

Interacciones

4.8 billones

13.4 billones

1.2 billones

1.8 billones

6.1billones

1.5 billones

Interaccion
promedio por
Post

605

990
320
304

345

373

'™ comscore

Fuente: Shareablee, 1 de enero a 31 de diciembre de 2021, América Latina

52



Interacciones Cross-Platform

Los contenidos generados por las categorias Publishing, Media & Entertainment y Deportes
generaron el 67% de las interacciones totales de 2021

lelelc

31% Publishing ~ 26% Media & 10% Sports 5% Retall
Entertainment

| i | |
4% Consumer 3% Government 1% Automotive 1% Travel
Goods

B comscore Fuente: Shareablee, 1de enero a 31 de diciembre de 2021 53



Porcentaje de publicaciones de contenido patrocinado

Este tipo de publicaciones poco a poco se han adaptado al mercado latinoamericano. Podemos ver en el
grafico que Argentina incremento casi al doble el porcentaje de contenido patrocinado durante el afio

2020 comparado a 2018.
m2018 m2019 m2020 =~ 2021

5.20%
5.30%
5.1%
4.8%
4.5% 4.20%
4.2%
3.8% bl 3.4% 3-8%
2.5%
21%
Brasil Mexico Argentina Chile Peru Colombia

Fuente: Shareablee, enero a diciembre de 2018 - 2021, América Latina
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Porcentaje de publicaciones de contenido patrocinado

El promedio para paises como Brasil y México ronda entre el 5%, asi gue aun hay mucha oportunidad
de crecimiento para todo Ameérica Latina

® % Branded Posts

- comscore Fuente: Shareablee, 1de enero a 31 de agosto de 2021, América Latina 55



Tendencia en apps de videos cortos
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— Kwai Mexico

Tendencia en apps de videos cortos
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;. Qué es el Metaverso?

El Metaverso es un mundo virtual al gue nos conectaremos utilizando una serie de dispositivos que
Nos haran pensar que realmente estamos dentro de él, interactuando con todos sus elementos.

FACEBOOK: EPIC GAMES:

En 2014 adquirié la empresa de gafas de Fortnite, Minecraft o Roblox son

realidad virtual Oculus. Desde entonces, algunos de los videojuegos mas

ha desplegado multiples iniciativas populares de los Ultimos anos, ya que

orientadas a la creacidn de un mundo permiten construir mundos virtuales.

virtual. En 2021 cambian su nombre a En 2021 anuncié que reunira fondos

META para desarrollar la narrativa de
metaverso del titulo \

/

GOOGLE: MICROSOFT:

Su enfoque a corto plazo parece centrado Con sus lentes HoloLens 2 como

en la realidad aumentada, porque no uno de sus elementos centrales, en

parecen haberle encontrado aun una salida 2021 la compafia estrend Microsoft

satisfactoria a la realidad virtual como Mesh, un software de realidad mixta

negocio. En especial después de su ultimo que permite conectarse de manera

gran fracaso en este campo: las virtual.

gafas Cardboard y la plataforma asociada
Daydream View VR.

n comscore Fuente: Digital Trends, Marzo 2022



Tendencia de publicaciones entorno a Metaverso

Analizamos el volumen de publicaciones de marzo 2020 a 2022, encontrando que a partir de
octubre 2021 comenzo un alza en el volumen de conversacion, logrando un 2300% mas de
menciones que dos anNos atras.

Otros
Peru_ 5%

5%
18552
14278
A
MARK ZUCKERBERG
CAMBIA EL NOMBRE 258 e g .
_ DEFACEBOOK A META Colombia
1%
Brazil
872 . 22%
4.. Argentina
(3] (M) (M) (M) O O (8] (M) (M) (M) (3] N N N N N N N N N N N v 19%
,,/Oq’ ,,/0',’ ,,,0{" 0‘7/ 0"' o'b o’b 0’7/ 0"/ o’b o'b q,oq/ '7,0% ,,,0{” '19% q,°q' mo"’ q,oql qlo"/ q,o"/ '19% 'LQ"/ q,o"' 0’1/ 0’1’
AL LR (AR U (AR R LR CEER LR CEBR LS LRV LR LESEN LN LSRN LBV LN LSS LB LIRS LN (AN L4
"l,b‘ 'I,b‘ f],b‘ ’bb‘ 'bb‘ q’b‘ "l,b‘ 'bb‘ q}‘ q,b‘ ,bb‘ \q, \q, \q, ) \q, \q, \q, \q, \q, \q, Q) Q) ,bb‘ ,bbt
DAL PN AP LA P LA P AR LI ) S A i AR M A MR M MO AN A
Metaverso
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;. Queé conversaciones interesan a la audiencia?

Analizamos mas de 350 temas distintos acorde al metaverso, sin embargo listamos
los principales que generaron mas del 92% de las publicaciones al respecto:

‘D forbesbr @ * Seguir
/D @ El Espectador &

@elespectador

Con el anuncio de Mark Zuckerberg de avanzar en este
universo, la industria de la moda aumentd su interés en
lo digital. Las marcas colombianas estan interesadas
en saber mas sobre el tema, pero aun no se arriesgan.

#ContenidoPremiumEE

pacponaldS

} McDonalds Dé O Primeiro oQv R
POSSO Na Formugao De Seu 69.081 Me gusta

Metaverso
EL FINANCIERO @
23 de diciembre de 2021-Q

iHay tiro! El metaverso es una de las tendencias tecnol6gicas més relevantes de la
actualidad, pero parece que no a todos les gusta esto. 3

Facebook /
Meta, 39%

Empresas y
negocios, 15%

Negativo
39%

Realidad
Virtual, 17%

i
ELFINANCIERO.COM.MX

Musk se burla del metaverso de Zuckerberg: ‘nadie quiere una maldita
pantalla en la cara todo el dia’

Fuente: Brandwatch, LATAM marzo 2021a marzo 2022. Menciones en Twitter, Facebook, Instagram, Noticias, Blogs, Resefias
= comscore Shareablee, LATAM marzo 2021a marzo 2022. Facebook, Instagram, Twitter y Youtube
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Principales industrias publicadoras

Listamos las principales categorias acorde al volumen de publicaciones que
conversan sobre estrategias aplicadas en el metaverso

® Publicaciones

o)

Moda Automotriz Bebidas Media / Arts Real State
Publisher

- Comscore Shareablee, LATAM octubre 2021 a marzo 2022. Facebook, Instagram, Twitter y YouTube



Ejemplos

GUCCI COCA-COLA

La marca de lujo cred en 2021 un espacio digital Los consumidores pueden usar los filtros de realidad

temporal de su exposicidn centenaria en la plataforma aumentada de Stralight en las redes sociales y tener
de videojuego Roblox, que permitia a los usuarios experiencias ASMR de audio inmersivo. Entre otras cosas, al

atravesar espacios que han creado otros jugadores. escanear una lata o una botella del nuevo sabor a través de
Ademas, podian moverse a través de diferentes salas Coca-Cola Creations, se abrira un concierto de realidad virtual

tematicas y comprar, por ejemplo, tratamientos de la cantante y embajadora de la marca Ava Max.
estéticos para sus avatares.

) comscore



Ejemplos

HYUNDAI SOTHEBY’S

HYUNDAI
BMOBILITyY,

— gt e e B S m

La companiialanzdé en octubre Hyundai Mobility Sotheby’s Metaverse, plataforma dedicada a coleccionistas
Adventure, un espacio en Roblox que presentaba los digitales que ofrece una seleccion Unica de NFTs elegidos
productos mas nuevos de la firma y las futuras por los especialistas de la marca. Se trata de la primera casa
soluciones de movilidad. de subastas que ha creado un mercado de NFTs patentado
En este escenario virtual los usuarios pueden reunirse y y personalizado que servira como canal para las ventas de
comunicarse entre si, asi como experimentar las tokens no fungibles.

ofertas de movilidad de la compafiia en forma de

avatares.
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Resumen por pais
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BRASIL POBLACION TOTAL DIGITAL

TENDENCIA DEL CONSUMO DE MINUTOS TOTALES

\/_\/‘ —

858.5
MILLONES DE MINUTOS

TOP PROPIEDADES DIGITALES | VISITANTES UNICOS (000)

Google Sites Facebook

127,653
122,241 uoL Globo Microsoft Sites

l l .04,912 - 93,441

Desktop Only ~ Mobile Only m Multiplatform " Desktop ® Mobile

10%

VISITANTES UNICOS TOTAL MINUTOS

PERFORMANCE SOCIAL | SHARE POR PLATAFORMA EN EL PAIS

TWITTER

C PUBLICACIONES MULTIPLATAFORMA

o INTERACCIONES SOCIALES

CATEGORIAS DE CONSUMO CON MAYOR ALCANCE

$£1 services

#2 ENTERTAINMENT

) comscore

#3 NEWS & INFORMATION

H4 socaimena  HE retaL

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+y Total Mobile 18+, Enero 2022, Brasil
Fuente: Shareablee, 1 de enero a 31 de diciembre de 2021, Brasil



MEXICO POBLACION TOTAL DIGITAL

TENDENCIA DEL CONSUMO DE MINUTOS TOTALES

—

428.9
MILLONES DE MINUTOS

TOP PROPIEDADES DIGITALES | VISITANTES UNICOS (000)

Google Sites
63,515 Fa;c;esbgook Gobierno De La
i Microsoft Sites Republica De
44,338 México Bytedance Inc.

35,202 34,369

Desktop Only ~ Mobile Only m Multiplatform " Desktop ® Mobile

18%

VISITANTES UNICOS TOTAL MINUTOS

PERFORMANCE SOCIAL | SHARE POR PLATAFORMA EN EL PAIS

TWITTER

C PUBLICACIONES MULTIPLATAFORMA

o INTERACCIONES SOCIALES

CATEGORIAS DE CONSUMO CON MAYOR ALCANCE

$£1 services

#2 ENTERTAINMENT

) comscore

£ 3 sociaL MEDIA

H5 retar

$E4  nNews & INFORMATION

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+y Total Mobile 18+, Enero 2022, México
Fuente: Shareablee, 1de enero a 31 de diciembre de 2021, México



ARGENTINA POBLACION TOTAL DIGITAL

TENDENCIA DEL CONSUMO DE MINUTOS TOTALES

260.3
MILLONES DE MINUTOS

TOP PROPIEDADES DIGITALES | VISITANTES UNICOS (000)

Google Sites
32,721

Facebook

167 Mercadolibre .
=0 26,023 Grupo Clarin  Microsoft Sites

24,001 22,737

Desktop Only ~ Mobile Only m Multiplatform " Desktop ® Mobile

16% 12%

VISITANTES UNICOS TOTAL MINUTOS

PERFORMANCE SOCIAL | SHARE POR PLATAFORMA EN EL PAIS

TWITTER

C PUBLICACIONES MULTIPLATAFORMA

o INTERACCIONES SOCIALES

CATEGORIAS DE CONSUMO CON MAYOR ALCANCE

$£1 services

#2 ENTERTAINMENT

) comscore

#3 NEWS & INFORMATION

H4 socaimena  HE retaL

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+y Total Mobile 18+, Enero 2022, Argentina
Fuente: Shareablee, 1 de enero a 31 de diciembre de 2021, Argentina



BESHSHENRR 265 o5LACIN TOTAL DIGITAL

TENDENCIA DE MINUTOS PROMEDIO POR VISITANTE

I

740
MINUTOS

TOP PROPIEDADES DE MEDIOS DIGITALES | VISITANTES UNICOS (000)

Caracol Next El Tiempo Casa

15,385

Prisa
14,295 Grupo Semana
11,446 Pulzo Sites
9,037

Desktop Only Mobile Only m Multiplatform

VISITANTES UNICOS

PERFORMANCE SOCIAL | SHARE POR PLATAFORMA EN EL PAIS

TWITTER

C PUBLICACIONES MULTIPLATAFORMA

o INTERACCIONES SOCIALES

CATEGORIAS DE CONSUMO CON MAYOR ALCANCE

$£1 newsainrormaTion FE2  ENTERTAINMENT

) comscore

:|:|:3 SERVICES

HA4 vrestvies S sociaLMepia

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+y Total Mobile 18+, Enero 2022, Colombia
Fuente: Shareablee, 1de enero a 31 de diciembre de 2021, Colombia



_ 15M POBLACION TOTAL DIGITAL Desktop Only Mobile Only  ® Multiplatform

TENDENCIA DE MINUTOS PROMEDIO POR VISITANTE

|

1,219 39%
MINUTOS
PR PP LLR PP PP PP P 12%
I U S S S S S > «ﬂ/o QH/Q D7 AP R i
@ o8 (81 Y I F @8 8 PR T 0 VISITANTES UNICOS
TOP PROPIEDADES DE MEDIOS DIGITALES | VISITANTES UNICOS (000) PERFORMANCE SOCIAL | SHARE POR PLATAFORMA EN EL PAIS
Television
Pri L : TWITTER
8;‘2‘; Grupo Copesa  Canal 13 Bio-Bio Nacional De
’ 8,174 8.013 Comunicaciones Chile
i 7,441 7,122

e 3.5 MM PUBLICACIONES MULTIPLATAFORMA

e 1.2 BILLONES INTERACCIONES SOCIALES 69%

CATEGORIAS DE CONSUMO CON MAYOR ALCANCE

31 newsanrormation FE2 entertanvent  FE3 retan 34 services 5 vurestyvies

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+y Total Mobile 18+, Enero 2022, Chile

- comscore 69 Fuente: Shareablee, 1de enero a 31 de diciembre de 2021, Chile



BEERGIE 37 PoBLACION TOTAL DIGITAL

TENDENCIA DE MINUTOS PROMEDIO POR VISITANTE

1,242
MINUTOS

TOP PROPIEDADES DE MEDIOS DIGITALES | VISITANTES UNICOS (000)

Grupo El
Comercio GrupolLa
9,647 Republica
8,533 :
Microsoft News Grupo RPP
69350 5.666 Prisa

4,585

Desktop Only Mobile Only m Multiplatform

VISITANTES UNICOS

PERFORMANCE SOCIAL | SHARE POR PLATAFORMA EN EL PAIS

TWITTER

C PUBLICACIONES MULTIPLATAFORMA

o INTERACCIONES SOCIALES

CATEGORIAS DE CONSUMO CON MAYOR ALCANCE

$£1 newsainrormaTion FE2  ENTERTAINMENT

) comscore

3£ 3 sociaL MEDIA

4 servicess  HH vuresTvies

Fuente: Comscore MMX Multi-Platform®, Total Audiencia, Desktop 6+ y Total Mobile 18+, Enero 2022, Peru
Fuente: Shareablee, 1 de enero a 31 de diciembre de 2021, Peru



¢PREGUNTAS?

PUEDE USAR EL PANEL DE Q&A
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‘Gracias!

Cambios en el consumidor digital, 2022

Alejandro Fosk

SVP Latin America, Comscore




