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INTRODUCCION

AAM | Asociacion Chilena de Agencias de Medios, sustentando su promesa de transparentar y entregar informacién de
valor para la Industria de las Comunicaciones de Marketing Comercial, desarrolla el primer Informe Mensual de
Inversion Publicitaria real en Digital.

La informacidn corresponde a cifras nominales de Inversion Digital que realizan los Socios de AAM, desde el ano 2015.

A partir del 2019 este informe se editara periodicamente, data que AAM pone a disposicién del mercado sin costo,
como un aporte concreto de su gestion.

Proporciona Informacion exclusiva de AAM que permite que cada actor de la industria desarrolle analisis propios
de gestidn, contiene:

1. Inversion Digital mes a mes,

2. Estacionalidad desde el 2015,

3. SOl por tipo de compra Programmatic vs. Directo,

4. SOl por dispositivo Mobile vs. Desktop

5. SOI por canales, Display, Video, Social, Search, entre otros,

6. Y por supuesto el SOl de Digital.

El volumen de inversion en Digital realizado por las Agencias de Medios Socias de AAM, las hace ser
actores relevantes dentro de la publicidad Online de Chile.
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CONCLUSIONES INVERSION DIGITAL 2018
CIFRAS NOMINALES | ASOCIADOS AAM

La Inversion Digital crece un 27% 2018 vs. el 2017.
El crecimiento anual desde el 2015 al 2018 es de un 211%.
Un 22,8% fue el SOI de Digital el afio 2018, aumentando 3,7 puntos porcentuales vs. el 2017.

Directo el 2018 aun concentra la mayor parte de la inversion planificada en Digital con un 82,9%,
sin embargo, no es menor el 16,1% que se realiza por Programmatic.

El SOI por tipo de dispositivo se comporta relativamente similar en Programmatic y Directo.
Mobile logra el 51% en Programmatic y el 55% en Directo.

A su vez Desktop queda con un 49% en Programmatic y 45% en Directo.
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ESTACIONALIDAD DIGITAL | SOCIOS AAM
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VARIACION MENSUAL 2015-2016-2017-2018
SMM CIFRAS NOMINALES

MES | 2015 m VAR 16 - 15 2017 VAR 17-16 2018 VAR 18-17
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DIRECTO
82,9%

PROGRAMMATIC
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ANUAL 2018 | SMM CIFRAS NOMINALES
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METODOLOGIA

1. El siguiente reporte estd compuesto por indicadores validados por AAM, a partir de informacién proporcionada por las
Agencias de Medios Asociadas.

2. Considerando el aspecto de confidencialidad que requiere esta actividad, se contraté a una empresa externa, para
realizar un software que permite un manejo de cifras encriptadas

3. El informe contempla 2 reprocesos de las inversiones en el afio, junio y diciembre.

4. Los valores proporcionados son en cifras nominales y corresponde a la Inversién real de los Asociados, no proyectada.

5. Las cifras expresadas son en valores netos, no incluyen comisién agencia, ni IVA y corresponden al cierre de mes
calendario.

La metodologia utilizada por AAM contempla todos los resquardos de confidencialidad que requiere la industria.
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