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N BIEN NO ENTREGARA RESULTADOS DE CPA POST CLICK COMO OTROS
" ~ CANALES, LOS VIDEOS S CUMPLEN CON UNA FUNCIGN ESENCIAL PARA
u N n c n M P n N n D [ Vm [0 NO [8 APOYAR A LA CONVERSION FINAL, ESPECIALMENTE EN INDUSTRIAS COMO

LA AUTOMOTRIZ, DONDE EXISTEN USUARIOS QUE NECESITAN UNA FUENTE

CONVENENI[ D[ USHR [N U Nn VISUAL ANTES DE REALIZAR UNA ACCIGN DE RESPUESTA DIRECTA.

ES NECESARIO TENER UN MODELO DE ATRIBUCIGN PARA MEDIR

UAMPANA DE PERFORMANGE ST LB
(LEADS. CONVERSIONES)
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“MIS ANUNCIOS SOLO PRGN VI O, ﬁﬁﬂiﬁ@
APARECERAN ANTES DE UN VIDEQ BRI O s O
(OMO UN ‘PREROLL" "
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EXISTEN FORMATOS DONDE NO NECESARIAMENTE TIENEN QUE

L [ l_ F 0 RM n'l'o V|D [ 0 30 lO S[ ESTAR ‘INSERTOS’ EN OTRO VIDEO, COMO POR EJEMPLO UN IN READ

(ANUNCIO APARECE DENTRO DE UN CONTENIDO EN EL SITIO)

PU [D [N c 0 MPR n R [N Pln'mm RM R 8 0 SCROLLER (APARECE EN UN RECUADRO Y TE ‘ACOMPARA

EN EL SCROLL DEL NAVEGADOR).

DE STREAMING ™
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T c 0 N c AMP n an 0[ V'D[O EXISTEN PROVEEDORES DONDE EL MODELO DE COMPRA

ES POR CPM, AUNQUE EVENTUALMENTE SIEMPRE SE

SIEMPREVOY A PRCAR POB PUEDE OPTIMIZAR HACIA UN CPV,
GPV (COSTO POR VISTA)
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HOY EN DiA EXISTEN MARCAS QUE DEFINEN SU KPI SE@

" [l. KP' H an Pan chPnNRS MATERIAL DE VIDEO EN ESPECIFICO Y EN QUE MOMENTO DEL

SEGUNDAJE SE CONSIDERA COMO UN ‘MENSAJE ENTREGADO’

DEVIDEO DEBIESE SIEMPRE SER ESTE MOMENTO PUEDE SER 0 NO NECESARIAMENTE CUANDO.
UN CPV COMPLETO

EL VIDEO SE COMPLETA.
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"EL “VIEW E§ CONSIDERADO DE "c%L‘:ﬁ'ﬁ&?&'ﬁ“ﬁiﬁ:ﬂ'ﬁﬁi&'ﬁ:“EJ.‘JSL%’#:J&FL%'E'J.’:}?
LA MISMA FORMA POR 10005 e e o o,
LOS PROVEEDORES DE VIDEO™
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"EL LOS VIDEOS ESTAN LIBRES DE
EXPOSICION A CONTEMDO CUESTIONABLE
(k. SEXO, DROGA, VIOLENCIA, TERRORISMO)
A DIFERENCIA DE UN BANNER DE DISPLAY

LOS VIDEOS PUEDEN ESTAR EXPUESTOS A CONTENIDO CUESTIONABLE
DE LA MISMA FORMA QUE UN BANNER DE DISPLAY. PARA EVITAR ESO
SE PUEDE TRABAJAR CON PROVEEDORES EXTERNOS QUE ASEGUREN UN
ENTORNO FAVORABLE DONDE LA MARCA VA A ESTAR (BRAND SAFETY).
TAMBIEN SE PUEDEN AGRAGAR LISTAS NEGRAS DE SITIOS 0 CANALES,

DE LA MISMA FORMA QUE EN DISPLAY.
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ESTE ES UNO DE LOS PRINCIPALES MITOS. LA METRICA DE ‘VIEW’

CONSIDERA LA REPRODUCCIGN DE UN VIDEQ A UN SEGUNDAJE

" u N v | [W [s co NS. D [R AD 0 PREDETERMINADO, SIN EMBARGO, ESTO NO QUIERE DECIR QUE ESTE

SE HAYA ‘VISTO’ EN PANTALLA NECESARIAMENTE. UN USUARIO PUEDE
: MINIMIZAR SU BROWSER, CAMBIAR SU VENTANA 0 HACER SCROLL
AU IO M n" c n M [NI[ c 0 M 0 EN SU NAVEGACION MIENTRAS EL VIDEQ ES REPRODUCIDO, LO QUE

0 SE TRADUCE FINALMENTE EN UN “VIEW NO VISIBLE'.
VISIBLE'




+

Er
S

N

, \ DE ACUERDO AL STANDAR DE LA IAB, UN ANUNCIO VISTO DE DISPLAY
L c ' 0 N D [ V' S' B' l' D RD [S CORRESPONDE A UN ‘50% DE LA PIEZA VISTA AL MENOS 1 SEGUNDO
l.n D[H N | EN PANTALLA", MIENTRAS QUE PARA VIDEO LA DEFINICION DE UN

l_n M'SMR Pan UN BRNN[R D[ VIDED VISTO CORRESPONDE A ‘50% DE LA PIEZA VISTA

AL MENOS 2 SEGUNDOS EN PANTALLA'.

DISPLAY QUE UNO DE VIDEQ®
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" N PU[U 0 H RRM [NS A J[S SE PUEDE HACER, L0 QUE PERMITIRA

~ MOSTRAR VIDEOS ESPECIFICOS PARA
DINAMICOS CON CAMPANAS USUARIOS DETERMINADGS.

DEVIDEQ™
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MNTRALDE TGN e T

M[ PU[D[ S[RWR PARA M'S QUE CONSIDERE EL USO DEL MEDIO EN

EL CUAL SE EXHIBIRA.

CAMPANRS DIGITALES”







ASOCIACION
AGENCIAS DE
MEDIOS



