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y IDEALMENTE HAY QUE BRIFEAR A AMBAS AGENCIAS AL MISMU\

Ot DEBE ENTREGAR EL BRIEF A LA NNOVACION SE ELUERETEWPD PR COTEAR, DESHRROLLR
nG [ Nc l n c R[ n‘|‘| v n n N‘l‘[s OU[ n PROYECTOS CON PRU\IC:I[E:I]].IUBITEISDIY‘:.\IALUAR EFICIENCIA Y

LA AGENGIA DE MEDIOS.
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* LAS CLAVE DE UN BUEN BRIEF
SON LAS METAS DE NEGOCIOS
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EN DIGITAL SIEMPRE DEBO BUSGAR
HACER ALGO IMPACTANTE.”
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“DIGITAL ES BARATO. VOY A
PONER POCO PRESUPUESTO.



A TRAVES DE DIGITAL PUEDO HACER UNA PAUTA SOLO EN UNA

"N [c [8'10 an [R U N n c nM P n N n REGION 0 LOCALIDAD, 0 A UNA AUDIENCIA ESPECIFICA.

EVIDENTEMENTE EL NIVEL DE PRESUPUESTO SIEMPRE VARIARA EN

H' P [R’S[G M [NIRD n' DI G' In. I- FUNCION DEL OBJETI::};Eg::nﬂsB:::%(:‘,EI:RIODU DE CAMPANA,
PUEDE SER UNA BUENA OPCION.
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"L0S BANNER VAN A SALIR EN

TODAS PARTES ASI QUE NO ES
NECESARIO HACER FOCO EN MOBILE” =,
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"EN EL BRIE E§ CLAVE ENTREGAR
UN PERFIL DEMOGRAFICO
Y SOGIOECONOMICO DEL TARGET
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"LA AGENCIA TIENE LA FUNCION
DE DEFINIR LA INVERSION QUE
REQUIERE LA CAMPANA.”
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" PUEDO ENTREGAR EL BRIEF HOY ok e e Sk
JUEVES Y COMENZAR EL LUNES e
D' 6"["[ [s R"P'D 0 " DE BENCHMARK Y APRENDIZAJES A FUTURO.
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