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AAM | Asociacién Chilena de Agencias de Medios, sustentando su promesa de transparentar y entregar informacion de
valor para la industria del marketing y las comunicaciones comerciales, desarrolla el primer Informe mensual en Chile de la
Inversion Publicitaria Digital el afio 2016.

La informacion corresponde a cifras nominales de Inversion Digital que realizan los Socios Agencias de AAM, cuya
participacion los convierte en actores relevantes dentro de la publicidad online de Chile.

REPROCESO DE CIFRAS | 2026

A partir de esta edicion, se reprocesaron las cifras de inversion Digital 2025 y 2026, de acuerdo con la metodologia del
informe. Este reproceso incluye la separacion de la inversion identificada como Retail Media, que hasta ahora se
encontraba incluida en Digital y que comenzara a reportarse de manera independiente.

Por esta razon, las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen Retail Media y pueden diferir de las publicadas en informes
anteriores.

Propiedad intelectual de AAM. Para su uso en publicaciones se requiere indicar fuente: AAM| Asociacion Chilena de Agencias de Medios.
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METODOLOGIA MM DE MEDIOS

1. La informacidn reportada por las agencias socias es procesada mediante un software externo que permite su manejo encriptado.

2. Las cifras corresponden a la inversion Digital real informada por las agencias de medios socias AAM, sin identificacién de avisadores y sin
proyeccion al total industria.

3. El informe contempla 2 reprocesos de las inversiones en el aio, junio y diciembre. En forma excepcional el primer reproceso del 2026 se
realizd en el reporte de julio.

4. Los valores proporcionados son en cifras nominales, netas de comisién de agencia e IVA, y corresponden al cierre de cada mes calendario.

CANALES DE COMPRA COMPRA

Display: Publicidad de formatos graficos. (Incluye banner, multiformato PROGRAMMATIC
Google ads).

Social: Publicidad incluida dentro de plataformas sociales. (Facebook,
Instagram, Twitter, Likedin, Snapchat).

Search/SEM: Anuncios de busqueda pagada (Google search, Bing, etc.).
Contenido: Proyectos de contenido en medios digitales, incluyendo
publi-reportajes.

Mail: Campafias de e-mailing pagadas.

Audio: Anuncios en formato Audio (ej: Spotify, radios online).

Video: Anuncios basados en un contenido de reproduccion audiovisual
(noincluye videos en RRSS).

Segmentando por “tipo de compra,
video-audio-display”, NO por tipo de
tecnologia utilizada, es decir todo lo
gue pase por trading desk.

La metodologia utilizada por AAM contempla los resguardos de confidencialidad que requiere la industria.



RESUMEN INVERSION DIGITAL PDNM s

INVERSION REAL SOCIOS AAM | CIFRAS NOMINALES EXPRESADAS EN SMILLONES

4 )

Para JULIO 2026 nuestras Agencias de Medios Asociadas reportan una inversién de $26.135 MM, con una variacién

de 5,9% vs. igual mes 2025, y un SOl de 50,3% vs. 46,4% del 2025, una diferencia equivalente a +3,9 puntos
porcentuales.

- /

DISTRIBUCION POR TIPO DE COMPRA.
JULIO 2026

Compra Directa 84,2%

Programatica 15,8%

DISTRIBUCION POR TIPO DE CANAL - JULIO 2026

COMPRA DIRECTA 36,1% 10,8% 35,7% 11,1% 5,9%
COMPRA PROGRAMATICA 45,4% 52,6% 2,0%
Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2. m -
in



INVERSION Y VARIACION DIGITAL SOCIOS AAM | JULIO

2025-2026 EN MMS - CIFRAS NOMINALES EXPRESADAS EN SMILLONES

INVERSION MMS Y
% VARIACION JULIO

2025

2026

OTROS MEDIOS

ANO Inversion Share
il

SOI JULIO 2026 SOI DIGITAL

49.7%

/ANM
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2025
2026

24.680 464 %
26.135 50,3 %

JULIO HISTORICO

“— DIGITAL 50.3%

Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2.

FUENTE: AAM| Asociacién Agencias de Medios Inversién Real Socios
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INVERSION Y VARIACION DIGITAL SOCIOS AAM | ACUMULADO ENE-JUL  ANM] &

2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EXPRESADAS EN S MILLONES

INVERSION MMS Y
% VARIACION ACUMULADA

174,681 185,681
2025 2026

ANO Inversion Share
F

SOl ENE-JUL 2026 — DIGITAL48.4% SOl DIGITAL

DE MEDIOS

ENE-JUL HISTORICO 2025 | 174681 47,1 %
2026 | 185.681 484 %

OTROS MEDIOS

51.6%

Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2.

FUENTE: AAM| Asociacién Agencias de Medios Inversién Real Socios
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ESTACIONALIDAD DIGITAL SOCIOS AAM | JULIO )\ 28
ANO 2025-2026 | CIFRAS NOMINALES EXPRESADAS EN $ MILLONES Y VARIACION PORCENTUAL

Afio #2025 #2026

31,636

29,828

27,85

EMEROC FEBRERO MARZO ABRIL MAY O JUNIC JULIO AGOSTO SEFTIEMERE OCTUERE NOVIEMERE DICIEMERE

InversionDigital

POR ARID, MES

AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NCVIEMERE DICIEMBRE
2025 21,330 22,340 27,639 23,590 25164 29,937 24 680 26,785 25,189 31,365 32,862 32,253 323134
2026 20,912 23,445 29,328 25874 27,851 31,636 26,135 185,681
Variacion
" FEBRERO
2026 20% v 49% 'y 79% A 97% A 107 % 'y 57% A 59% Y 6.3 %
Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2. m p—
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VARIACION MENSUAL SOCIOS AAM | A JULIO 2026

ANO 2025-2026 | CIFRAS NOMINALES EXPRESADAS EN $ MILLONES Y VARIACION PORCENTUAL

ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE
OCTUBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE

21.330
22.340
27.639
23.590
25.164
29.937
24.680
26.785
25.189
31.365
32.862
32.253

20.912 I
23.445
29.828
25.874
27.851
31.636
26.135

TOTAL | 32313]  1ssean

Var 2026-2025

-2,0%
4,9%
7,9%
9,7%

10,7%
5,7%
5,9%

Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2.
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SOI DIGITAL ANO MOVIL INVERSION SOCIOS AAM MM
JULIO 2026 vs. JULIO 2025

2025 2026

53,6% 52,5% 51,7% 51,6% 50,5% 52,3% 52,8% 54,59 520% 52,1% 50,9% 49,9% 49,7%

49,5%

46,4% 47,5% 48,3% 48,4% 45,5% 48,0% 47,9%

JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO

EDIGITAL OTROS MEDIOS

VARIACION SOI JULIO: 3,9 puntos porcentuales vs. 2025

Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2. m p—
© In

FUENTE: AAM| Asociacion Agencias de Medios Inversion Real Socios



TIPO DE COMPRA
CANALES DE COMPRA

INVERSION REAL SOCIOS AAM

-
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SOl DIGITAL - DIRECTO Y PROGRAMMATICS | JULIO )\ ME= S
SHARE SOCIOS AAM 2025-2026

PROGRAMMATIC 15.8% —,

) “— DIRECTO 84.2%
SOI DIGITAL JUNIO HISTORICO

@ Directo @ Programmatic

2028 842 % 15.8 %

2025 26.0 % 14.0 %

Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2. m p—
9 in
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SOl DIGITAL - DIRECTO Y PROGRAMMATICS | ACUMULADO ENE-JUL  ANM 5
SHARE SOCIOS AAM 2025-2026

PROGRAMMATIC 14.0%

i DIRECTO 86.0%
SOI DIGITAL ACUMULADO HISTORICO

@ Directo @ Programmatic

2028 86.0 % 14.0 %

Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2. m p—
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ESTACIONALIDAD SOI DIGITAL - DIRECTO Y PROGRAMMATICS )\ ME= S
2025 - 2026 | SOCIOS AAM

12,7% 13,5% 12,9% 14,6% 14,8% 12,1% 14,0% 16,5% 15,6% 16,2% 16,3% 15,8%

87,9% 86,0% 83,5%

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
2025

14,8% 15,0% 13,4% 12,7% 13,9% 12,8% 15,8%

@®Directo
Programmatic

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO
2026
Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversion identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2. .
aam.cl | © in

FUENTE: AAM| Asociacién Agencias de Medios Inversién Real Socios
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SOI DIGITAL POR TIPO DE CANAL Y COMPRA | JULIO 2026 PDNM s
REAL SOCIOS AAM

CONTENIDO 5.9% —

DISPLAY 10.8% —.

~— SOCIAL 36.1%

CONTENIDO 4.9% — VIDEO 11.1% ——

VIDEO 16.5% —-, — SOCIAL 30.4%

SEARCH 35.7% —

AUDIO 2.0% -

DISPLAY 17.4%

' SEARCH 30.1%
VIDEQ 45.4% —

JILVININVYDOOYd

" DISPLAY 52.5%

Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2. m
© in

FUENTE: AAM| Asociacién Agencias de Medios Inversién Real Socios
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SOI DIGITAL POR TIPO DE CANALY COMPRA | ENE-JUL 2026

REAL SOCIOS AAM

CONTENIDO 5.4% —

VIDEO 16.8% —
-~ S0CIAL 32.2%

DISPLAY 17.9% —

— SEARCH 29.0%

FUENTE: AAM| Asociacién Agencias de Medios Inversién Real Socios

CONTENIDO 4.0% —
VIDEO 10.5% —,

DISPLAY 13.9%

SEARCH 33.7% —/

AUDIO 2.3% —

DISPLAY 42.3% —.

Nota : Las cifras Digital 2025 y 2026 excluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién en pagina 2.
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— SOCIAL 37.4%

—— VIDEOQ 55.5%

JILVININVYDOOYd
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EVOLUCION SOI TIPO DE CANAL / YTD 2025-2026 PDNM s
SOCIOS AAM

@ CONTENIDO @DISPLAY @ SEARCH @SOCIAL @VIDEO

LLl LLl LLl LLl —
= o i 3 4 % % S = = = =
i ] @ @ ] w w % = 3
o = 5 = = = w4 e = - =
) LLI — LLI LLI LLI (| =
T, = ] = G Ll

73

2025 2026
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https://app.powerbi.com/MobileRedirect.html?action=OpenReport&groupObjectId=55c5a200-cc2e-4ee0-935f-6f956a50891b&reportObjectId=56187bec-f94c-47b1-abd9-d25b589f1b73&ctid=b28c8e8f-5cea-42a4-aada-2222e0622962&reportPage=78ac6fb1c7ababca31ea&pbi_source=copyvisualimage
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CONSIDERACIONES PARA LA LECTURA DE LA SERIE HISTORICA | 2021 - 2025

La serie histérica mantiene las cifras tal como fueron publicadas originalmente en cada periodo. Por esta razon, las cifras
anteriores al reproceso de julio 2026 incluyen inversidén actualmente identificada como Retail Media dentro de Digital.

Para comparar 2025 vs. 2026, utilice las cifras reprocesadas presentadas en la primera seccion del informe.

dentsu HAVAS

MEDIA 18




VARIACION MENSUAL SOCIOS AAM | SERIE HISTORICA 2021 A 2025

ANO 2021-2022-2023-2024-2025 | CIFRAS NOMINALES EXPRESADSA EN $ MILLONES Y VARIACION
PORCENTUAL

ASOCIACION
AGENCIAS
DE MEDIOS

m INV. 2021 INV. 2022 Var 2022-2021 INV. 2023 Var 2023-2022 INV. 2024 Var 2024-2023 INV. 2025 Var 2025-2024

ENERO 11.930 16.595 39,1% 18.914 14,0% 20.580 8,8% 21.540 4,7%
FEBRERO 14.362 16.866 17,4% 19.088 13,2% 21.819 14,3% 22.742 4,2%
MARZO 17.002 21.126 24,3% 23.983 13,5% 26.969 12,5% 28.138 4,3%
ABRIL 15.079 19.020 26,1% 22.415 17,8% 23.589 5,2% 23.897 1,3%
MAYO 17.808 23.644 32,8% 26.972 14,1% 24.875 [. -7,8% 25.538 2,7%
JUNIO 18.998 21.912 15,3% 25.555 16,6% 27.860 9,0% 30.387 9,1%
JULIO 18.174 20.352 12,0% 25.041 23,0% 23.830 -4,8% 25.082 5,3%
AGOSTO 20.054 22.087 10,1% 26.556 20,2% 24.634 -7,2% 26.716 8,5%
SEPTIEMBRE 20.228 20.719 2,4% 23.377 12,8% 24.846 6,3% 25.353 2,0%
OCTUBRE 23.838 25.175 5,6% 29.163 15,8% 28.631 -1,8% 32.680 14,1%
NOVIEMBRE 26.547 25.611 -3,5% 32.313 26,2% 29.054 -10,1% 31.420 8,1%
DICIEMBRE 31.738 31.173 -1,8% 32.027 2,7% 29.643 . -7,4% 30.909 4,3%
| s0s405] _asen 306320 | s2003]  s0u
Nota : Las cifras histéricas mantienen la clasificacidn utilizada originalmente y, por lo tanto, incluyen inversién actualmente identificada como Retail Media dentro de Digital.
CEED
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