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AAM | Asociacion Chilena de Agencias de Medios, A.G. desde el afio 2014
desarrolla el informe de Inversidn Publicitaria Mensual - Total Industria de los ¢ Reprocesos de Cine : reproceso afio 2025y 2026
Medios de Comunicacion. A partir 2018 incluye la Inversion Digital proyectada.
e Separacion de Retail Media: para representar con mayor precision la composicion

Los indicadores son elaborados y validados por AAM a partir de la inversion real y evolucién del mercado, se separé de Digital y Via Publica la inversién identificada
reportada por sus agencias de medios socias y de las fuentes y metodologias como Retail Media reportada por las agencias socias para 2025 y 2026. Por lo tanto,
definidas para la proyeccion de la inversion total industria. desde la edicién de Juio 2026 las cifras de ambos medios no incluyen Retail Media.
Las cifras son nominales, expresadas en valores netos, no incluyen comision de En esta primera etapa, Retail Media sera reportado en un informe independiente,
agencia ni IVA 'y corresponden al cierre de cada mes calendario. Para resguardar considerando exclusivamente la inversion informada por las agencias socias y sin
la confidencialidad de la informacidn, los datos reportados por las agencias son proyectarla al total industria. AAM se encuentra evaluando y validando las fuentes y
procesados mediante un software que permite su manejo en forma encriptada. metodologia necesarias para su futura incorporacion como medio dentro de este
informe.

ACTUALIZACION DE CIFRAS A PARTIR DE JULIO 2026
A partir de la edicion de Julio 2026, AAM incorpora los siguientes ajustes: IMPORTANTE: Estos reprocesos modifican las cifras 2025 de Cine, Via Publica y Digital

publicadas en informes anteriores.
® Reprocesos 2026 : reproceso semestral de acuerdo con la metodologia del
informe.
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SEPTIEMBRE 2026

$ 79.939 MM

+0,5% vs. septiembre 2025

Digital + Total Television
SOI 80,9% septiembre 2026

ACUMULADO
ENERO- SEPTIEMBRE 2026

$ 733.683 MM

+4,9% vs. periodo 2025

Fuente: AAM | Asociacion Agencias de Medios

Inversion Proyectada con Megatime

Inversion Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-1AB
No incluye Comisién Agencia e IVA

Cine. Septiembre 2026 registrd una variacién de 4,4% vs. 2025, con un SOI de 0,1% share similar al de 2025. El periodo
acumulado cierra con un 27,4% de variacion, y con un SOl de 0,2% share similar al de 2025.

Digital. Septiembre 2026 registré una variacién de 4,4% vs. 2025, con un SOl de 59,0% vs. 56,9% de 2025. El periodo
acumulado cierra con un 7,7% de variacion, y con un SOl de 55,8% vs 54,3% de 2025.

Prensa. Septiembre 2026 registré una variacion de -1,4% vs. 2025, con un SOl de 2,1% share similar al de 2025. El periodo
acumulado cierra con un -3,1% de variacion, y con un SOl de 2,1% vs 2,3% de 2025.

Radio. Septiembre 2026 registré una variacién de 1,2% vs. 2025, con un SOl de 6,5% share similar al de 2025. El periodo
acumulado cierra con un 2,4% de variacion, y con un SOl de 6,3% vs 6,5% de 2025.

Revista. Septiembre 2026 registré una variacion de 50,2% vs. 2025, con un SOl de 0,08% vs. 0,05% de 2025. El periodo
acumulado cierra con un 42,5% de variacion, y con un SOI de 0,07% vs 0,05% de 2025.

TV Abierta. Septiembre 2026 registré una variacién de -10,0% vs. 2025, con un SOI de 19,7% vs. 22,0% de 2025. El periodo
acumulado cierra con un -1,9% de variacién, y con un SOl de 22,3% vs 23,8% de 2025.

TV Paga. Septiembre 2026 registré una variacion de 2,3% vs. 2025, con un SOI de 2,2% vs 2,1% de 2025. El periodo
acumulado cierra con un -3,6% de variacién, y con un SOl de 2,1% vs 2,1% de 2025.

Via Publica. Septiembre 2026 registré una variacién de 1,3% vs. 2025, con un SOl de 10,3% vs. 10,2% de 2025. El periodo
acumulado cierra con un 10,2% de variacion, y con un SOl de 11,1% vs 10,6% de 2025.

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacion metodoldgica en pag. 2.



PARTICIPACION POR MEDIO SEPTIEMBRE 2026 ASOCIACION

AGENCIAS
INVERSION NETA MENSUAL POR MEDIO ANO 2025-2026 CIFRAS NOMINALES EN $MILLONES DE MEDIOS

ANO 2025 2026 2026 vs 2025
TEDIO Inversion Share Inversion Share %Var.Nominal
CINE 78 0,1% 82 0,1% 4,4%
DIGITAL 45223 569%  47.195 590% 4,4%
PRENSA 1.685 2,1% 1.661 21 % -1,4%
RADIO 5.135 6,5 % 5.199 6,5 % 1,2%
REVISTAS 40 0,1% 61 0,1 % 50,2%
TELEVISION ABIERTA 17526  22,0% 15.774 197 % -10,0%
TV CABLE 1.698 2,1% 1.737 2,2 % 2,3%
VIA PUBLICA 8123 102 % 8230 103 % 1,3%
Total 79.511 100,0% 79.939 100,0 % 0,5%

Share Medios Periodo

Medios @CINE @DIGITAL @ PRENSA @RADIC @REVISTAS @TELEVISION AEIERTA @ TV CAELE @VIAPUEBLICA

2026

2025

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

4 I | G i Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
aam.c < mn Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB

No incluye Comision Agencia e IVA


https://app.powerbi.com/MobileRedirect.html?action=OpenReport&groupObjectId=55c5a200-cc2e-4ee0-935f-6f956a50891b&reportObjectId=56187bec-f94c-47b1-abd9-d25b589f1b73&ctid=b28c8e8f-5cea-42a4-aada-2222e0622962&reportPage=01e358f2e938be3a3598&pbi_source=copyvisualimage

PARTICIPACION POR MEDIO ACUMULADA ENERO- SEPTIEMBRE 2026 Selell iy

INVERSION NETA MENSUAL POR MEDIO ANO 2025-2026 CIFRAS NOMINALES EN $MILLONES DE MEDIOS

ANO 2025 2026 2026 vs 2025
iAEDIO Inversion Share Inversion Share %\Var.Nominal
CINE 1.383 0,2 % 1.762 02 % 27,4%
DIGITAL 379962 543% 409.191 558 % 7,7%
PRENSA 15.750 2,3 % 15.257 2,1% -3,1%
RADIO 45.490 6,5 % 46.583 6,3 % 2,4%
REVISTAS 373 0,1% 531 01% 42,5%
TELEVISION ABIERTA | 166.511 23,8 % 163.292 223 % -1,9%
TV CABLE 16.255 2,3 % 15.663 21 % -3,6%
VIA PUBLICA 73.857 106 % 81.404 111 % 10,2%
Total 699.582 100,0% 733.683 100,0% 4,9%

Share Medios Periodo

Medios @CINE @DIGITAL @ PRENSA @RADIC @REVISTAS @TELEVISION ABIERTA @ TV CAELE @VIAPUEBLICA

2026

2025

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

5 I | o i Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
aam.c < mn Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB

No incluye Comision Agencia e IVA


https://app.powerbi.com/MobileRedirect.html?action=OpenReport&groupObjectId=55c5a200-cc2e-4ee0-935f-6f956a50891b&reportObjectId=56187bec-f94c-47b1-abd9-d25b589f1b73&ctid=b28c8e8f-5cea-42a4-aada-2222e0622962&reportPage=01e358f2e938be3a3598&pbi_source=copyvisualimage

ESTACIONALIDAD TOTAL MEDIOS SEPTIEMBRE 2026 e

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $SMILLONES DE MEDIOS

#2025 #2026

EMERD FEBREROC MARZC ABRIL MAYD JUNIO JULIO AGODSTO SEFTIEMERE OCTUERE HOVIEMERE DICIEMERE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, ANO
EMERO FEERERD MARZO JUMIO JULID AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBERE Total

2025 62,444 55,905 87,145 77613 79,438 34,026 78,111 53,338 78,511 95,794 93,264 85,574 988,814
2026 53,837 74,926 91,188 81,798 81,704 89,686 83,608 86,007 79,939 733,683

EMEROC FEBRERO MARZO ABRIL MAYOD JUNIC JULIC AGOSTO  SEPTIEMERE Total

2026 22% & 120% & 46% A 0 54% & 28% A B67% & 0 5T% A 44% A 05% & 4,9%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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ESTACIONALIDAD TELEVISION ABIERTA SEPTIEMBRE 2026 el ]!

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $MILLONES DE MEDIOS

+2025 #2028

22,215

EMERD FEBREROC MARZC ABRIL MAYD JUNIO JULIO AGODSTO SEFTIEMERE OCTUERE HOVIEMERE DICIEMERE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, AND
ENERC FEERERO MARZO JUNIC JULIC AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE HNCVIEMERE DICIEMBRE Total

2025 15,324 16,718 18,572 18,514 19,911 21,568 18,700 18,675 17 526 22 000 22 200 19,071 220,782
2026 14,945 18,225 18,758 18,613 18,099 22,215 18,476 18,180 15,774 163,202

EMEROC FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIOC JULIO AGOSTO  SEPTIEMERE

2026 | -25% W 90% & 42% ¥V O 05% 4 91 W 0% A -12% W O Z26W W O 00% W -1,9%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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ESTACIONALIDAD TELEVISION PAGA SEPTIEMBRE 2026 Selell iy

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $SMILLONES DE MEDIOS

+2025 #2026

2,424

EMERD FEBREROC MARZC ABRIL MAYD JUNIO JULIO AGODSTO SEFTIEMERE OCTUERE HOVIEMERE DICIEMERE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, ARO

ENERC FEBRERO  MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AEOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBRE  Total
2025 1,126 1,195 1,891 2101 2,129 1,764 1,983 2,368 1,695 1,087 2,503 2.297 23,043
2026 1,006 1,207 1,904 2130 2,014 1,547 1,643 2424 1,737 15,663

EMERO FEBREROC MARZO ABRIL MAYO JUNIC JULIO AGOSTO  SEPTIEMERE Total

2026 | -107% W 11% & 07% A& 0 3&% 4 54N VW 23RV 72NV 24% A 23% & -3,6%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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ESTACIONALIDAD DIARIO SEPTIEMBRE 2026 ASOCIACION

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $SMILLONES DE MEDIOS

42025 #2026

EMERD FEBRERO MARZD ABRIL MAYC JUMIO JULIO AGOSETO SEPTIEMBRE OCTUBRE HOVIEMERE DICIEMERE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, AND
ENERC FEEREROC MARFO ABRIL MAYO JUNIC JULIC AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE HNCVIEMERE DICIEMBRE Total

2025 1,630 1127 1,762 2083 1,890 1811 1,604 2108 1,685 2703 2013 2425 232,592
2026 1,353 950 1,807 2119 1,840 1,865 1,471 2,191 1,661 15,257

ENEROC FEERERO MARFO JUNIC JULIO AGOSTO  SEPTIEMERE Total

2026 | -1895% W -157% W 25% & 17% & 0 27T% W 30% & B53%W W 39% A -14% W -3,1%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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ESTACIONALIDAD RADIO SEPTIEMBRE 2026 ASOCIACION

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $SMILLONES DE MEDIOS

#2025 #2026
6,644

EMERD FEBRERO MARZC ABRIL MAY D JUHIO JULIO AGDSTO SEFTIEMERE QOCTUEBRE NOVIEMERE DICIEMBRE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, AND
ENERO FEERERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIC AGOSTO SEPTIEMBERE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBRE Total

2025 4203 3,827 5170 5,096 5,390 4,920 5327 5,421 5135 5,067 5,379 5 548 63,784
2026 4,149 3919 5320 5196 5281 5209 5667 5,644 5,199 45,583

ENERO FEBREROC MARZO ABRIL MAYD JUNIC JULIC AGOSTO  SEPTIEMERE Total

2026 | 13% ¥ 24% 4 29% & 19% & 20 W 59% A 0 G4% & 0 35% A 12% & 2,4%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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ESTACIONALIDAD REVISTA SEPTIEMBRE 2026 ASOCIACION

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $SMILLONES DE MEDIOS

+2025 #2026

7T

55

<y

EMERD FEBREROC MARZC ABRIL MAYD JUNIO JULIO AGODSTO SEFTIEMERE OCTUERE HOVIEMERE DICIEMERE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, AND
ENERO FEEREROC MARFO ABRIL MAYO JUNIC JULIO AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE NCVIEMERE DICIEMBRE Total
2025 29 43 1] 61 33 28 38 41 40 33 a1 39 532
2026 T 39 45 G4 63 T 4G 48 61 531

EMERO FEBREROC MARZO ABRIL MAYO JUNIC JULIO AGOSTO  SEPTIEMERE Total

2026 | 1641% & 272% & -211% ¥ 50% & 996% 4 1440% & 222% & 188% &  502% A& 425%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversién Proyectada con Megatime / Inversion Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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ESTACIONALIDAD ViA PUBLICA SEPTIEMBRE 2026 ASOCIACION

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $SMILLONES DE MEDIOS

+ 2025 #2026

EMERC FEERERO MARZC ABRIL MAYC JUMIO JULIO AGOSTO SEPTIEMEBRE OCTUERE HOVIEMERE DICIEMERE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, ANO
EMERO FEERERO MARZO ABRIL MAYD JUNIO JULID AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBRE Total

2025 5,693 0478 9,447 8,035 8,395 5,825 7931 5,830 8123 10,000 8,829 12,022 105,599
2026 7,368 11,363 10,336 8753 9,267 7478 8535 9,575 8,230 81,404

EMEROC FEERERO MARZO MAYO JUNIO JULIC AGOSTO SEPTIEMERE Total

2026 | 101% & 199% & 147% & 0 &9% & 104% & 0 §0% & 76% & &4% & 13% & 10,2%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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ESTACIONALIDAD CINE SEPTIEMBRE 2026 ASOCIACION

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $SMILLONES DE MEDIOS

+ 2025 #2026

EMERC FEBRERQ MARZD ABRIL MAY D JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE MHOVIEMERE DICIEMERE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, ANO
EMERO FEEREROD MARZO ABRIL MAYD JUNIO JULID AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBRE Total
2025 51 42 151 192 148 232 230 249 73 133 390 217 2,123
2026 86 121 187 265 2 275 252 263 32 1,762

EMEROC FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIC AGOSTO  SEPTIEMERE Total

2026 | 405% A& 2132% & 242% & 379N & 0% & 197 & 0 99% & 5T A& 44% & 274%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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https://app.powerbi.com/MobileRedirect.html?action=OpenReport&groupObjectId=55c5a200-cc2e-4ee0-935f-6f956a50891b&reportObjectId=56187bec-f94c-47b1-abd9-d25b589f1b73&ctid=b28c8e8f-5cea-42a4-aada-2222e0622962&reportPage=82c5d726aace895e59e2&pbi_source=copyvisualimage
https://app.powerbi.com/MobileRedirect.html?action=OpenReport&groupObjectId=55c5a200-cc2e-4ee0-935f-6f956a50891b&reportObjectId=56187bec-f94c-47b1-abd9-d25b589f1b73&ctid=b28c8e8f-5cea-42a4-aada-2222e0622962&reportPage=82c5d726aace895e59e2&pbi_source=copyvisualimage

ESTACIONALIDAD DIGITAL SEPTIEMBRE 2026 ASOCIACION

INVERSION NETA MENSUAL 2025-2026 - CIFRAS NOMINALES EN $SMILLONES DE MEDIOS

#2025 #2026

47,518 47 661 47195

34,853

EMERD FEBRERO MARZC ABRIL MAY D JUHIO JULIO AGDSTO SEFTIEMERE QOCTUEBRE NOVIEMERE DICIEMBRE

INVERSION NETA MENSUAL CIFRAS NOMINALES MMS - VARIACION DE INVERSION 2026-2025

POR MES, ARD

ENERO FEBREROD  MARZO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMERE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBRE Total
2025 33,328 34,475 49,093 41,532 41,594 46,777 43,799 44 641 45223 52,275 54,769 53,755 540,761
2026 34,353 39,076 52,330 44 610 44,921 51,026 47 518 47 661 47 195 409,191

EMEROC FEBRERO MARZO JUNIC JULIC AGOSTO  SEPTIEMERE Total

2026 46% & 133% & 66% A& 0 T4% & 0 50% A 0 91% & 97% & G5% & 44% 4 7,7%

Nota: Las cifras 2025 y 2026 presentadas en este informe no incluyen la inversién identificada como Retail Media. Ver actualizacién metodoldgica en pag. 2.

Fuente: AAM | Asociacién Agencias de Medios
Inversion Proyectada con Megatime / Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM-Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA
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VARIACION INVERSION ACUMULADA NOMINAL Y REAL

ACUMULADO 2025 ACUMULADO 2026

VARIACION
NOMINAL

UF (MM)

REAL

ENERO 62.444 63.837
ENE A FEB 129.348 © 138.763 3,5 7,3% 3,8%
ENE A MAR 216.494 S 229.951 5,8 6,2% 3,1%
ENE A ABR 294.107 8 311.750 7,8 6,0% 3,0%
ENE A MAY 373.596 < 393.454 9,9 5,3% 2,3%
ENE A JUN 457.622 2 483.139 12,1 5,6% 2,4%
>

ENE A JUL 536.733 8 566.747 14,1 5,6% 2,3%
ENE A AGO 620.071 < 653.744 16,2 5,4% 2,0%
ENE A SEP 699.582 733.683 18,2 4,9% 1,4%
ENE A OCT 794.876

ENE A NOV 893.140

ENE A DIC 988.814

Fuente: AAM | Asociacion Agencias de Medios

Inversién Proyectada con Megatime
aam.cl | © in Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM.Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA




FEBRERO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
UF 36.806 36.751 36.984 37.188 37.350 37.515 37.591 37.639 37.850 37.950 38.078 38.368
UTM 64.666 64.343 64.793 65.182 65.443 65.770 65.967 65.901 66.362 66.561 66.628 67.294
DOLAR 907,99 963,44 967,93 960,14 917,88 926,08 937,56 929,90 926,21 933,81 971,60 981,84
FEBRERO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
IPC 1,1 0,4 0,5 0,2 0,2 0,4 0,9 0,0 0,4 0,0 0,3 0,2
UF 38.416 38.467 38.807 38.983 39.147 39.229 39.246 39.232 39.472 39.527 39.637 39.675
UTM 67.429 67.294 68.034 68.306 68.648 68.785 68.923 68.647 69.265 69.265 69.542 69.542
DOLAR 1.000,76 956,90 932,55 961,96 941,01 938,04 951,55 966,30 960,37 953,97 935,70 916,16
FEBRERO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
UF 39.737 39.725 39.835 39.944 40.362 40.764 40.842 40.856 40.947
UT™M 69.751 69.611 69.889 69.889 70.588 71.506 71.649 71.649 71.721
DOLAR 883,97 862,02 909,89 897,89 897,64 903,38 930,97 917,66 947,27

UF PROMEDIO ANUAL
POBLACION N° HAB

DOLAR PROMEDIO ANUAL

37.506

39.153

18.480.432

19.859.921

20.150.948

943,70

951,27

* Poblacion proyectada INE

* Censo 2024
Fuente: SlI

INE - Instituto Nacional de Estadisticas
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ASOCIACION
AGENCIAS
DE MEDIOS

Hasta el informe de junio de 2026, parte de la inversion que hoy se identifica como Retail Media estaba incluida
principalmente en Digital y Via Publica.

A partir del informe de julio 2026, AAM ajustd esta clasificacion: separo la inversion de Retail Media de Digital y Via Publica 'y
aplico este ajuste a las cifras 2025 y 2026, para que ambos afios puedan compararse bajo el mismo criterio.

Serie histdrica 2014-2025
La inversion histdrica mantiene las cifras tal como fueron publicadas originalmente en cada aho. Por esta razon, incluye
Retail Media principalmente dentro de Digital y Via Publica.

Esta serie permite revisar la evolucion histérica de la inversion por medio sélo hasta 2025.

Para comparar 2025 vs. 2026 por medio, utilice exclusivamente las cifras de la primera seccion del informe.

@

4 =
18 Colaboran en cifra: V‘egatime () admetricks |qb_§



Las cifras de TV Abierta, TV Paga, Diario, Revista, Radio, Via Publica y Cine corresponden al
Informe de Inversidon Publicitaria en Medios que AAM realiza desde el 2014.
Las cifras proyectadas para Digital estan validadas y generadas por AAM, Admetricks e |AB.

INVERSION ANUAL
TOTAL MEDIOS

SMM 942 aga 975554 967.543

858.594
SHARE |%VAR. NOMINAL
761.831 ANUAL °
700.027 718.840 705.268 2025 2025 vs 2024
656.410 666.842
613.745 TV ABIERTA 229.782 22,8%
TV PAGA 23.043 2,3% -24,9%
DIARIOS 22.892 2,3% -11,7%
REVISTA 532 0,1% -27,3%
RADIO 63.784 6,3% -0,8%
V. PUBLICA 121.393 12,1% 15,6%
CINE 1.478 0,1% -13,5%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 DICIES >43.669 >4,0% 6,4%
TOTAL 1.006.572 4,0%

1.006.572

% VARIACION

2% sl 3B ex® 7%l 3% 00 osu® 3suf 03%y 4%t

Nota: Las cifras de esta seccidn corresponden a la serie histdrica publicada bajo la clasificacidn vigente en cada periodo y no incorporan el reproceso aplicado desde julio 2026. Retail Media se encuentra histéricamente
alocado principalmente en Digital y Via Publica. Ver nota de comparabilidad en pég. 18.

Fuente: AAM | Asociacion Agencias de Medios

Inversién Proyectada con Megatime
139 aam.cl | © in Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM.Admetricks-IAB
No incluye Comision Agencia e IVA




ANUAL ANUAL 2024 SHARE 2024 ANUAL 2023 SHARE 2023 ANUAL 2022 SHARE 2022
TV ABIERTA 229.782 TV ABIERTA 228.007 TV ABIERTA 239.852 TV ABIERTA 247.620
0, 0,
TV PAGA 23.043 23% TV PAGA 30.677 3,2% TV PAGA 40.774 4,2% TV PAGA 49,542 5,3%
Q PIEE 22.892 2,3% NIl 0! ARIOS 25.923 2,7% AR DIARIOS 26.027 2,7% Nl DIARIOS 30.545 3,2%
(@B REVISTA 532 0,1% '3l REVISTA 731 0,1% o RANIR 689 0,1% [l REVISTA 733 0,1%
N RADIO 63.784 6,3% (9 I RADIO 64.313 6,6% (9 RADIO 67.285 6,9% o\l RADIO 65.839 7,0%
V. PUBLICA 121.393 12,1% V. PUBLICA 105.030 10,9% V. PUBLICA 100.519 10,3% V. PUBLICA 91.753 9,7%
CINE 1.478 0,1% 1.709 0,2% CINE 2.126 0,2% CINE 798 0,1%
DIGITAL 543.669 54,0% 511.063 52,8% DIGITAL 498.283 51,1% DIGITAL 455.654 48,3%
TOTAL 1.006.572 967.543 TOTAL 975.554 TOTAL 942.484
54,0% 52,8% 9
>1,1% 48,3%
26,3%
22,8% 23,6% 24,6% 6
12,1% ¢ o0 10,9% . 10,3% 7 0% 9,7%
6,3% ,6% ,9% 5,3% 070
4,2% ’ 32%
2,3% 2,3% . 1, 3,2% 2,7% l 2% 2 7% . ,
! ! 0,19 0,1% 0,2% 9 0,2% 0,1% 0,1%
- e > % - O ’ e % ° ey | °
R P R Y& NAEENC SN P\ S CHENG SR ¢ F & P & S T S P o
@VQ’\‘& /\*QVQ o\‘ﬁ\o & & A<z"§°\\b o 0\6@ @6 R A@Q’V\ iy o g GQVQ o\géo & ¢ s@\b ¢ Q\é\v ,\ﬁ%{& S q“b&\ ° e
: R ; i ' :

Nota: Las cifras de esta seccidn corresponden a la serie histérica publicada bajo la clasificacidn vigente en cada periodo y no incorporan el reproceso aplicado desde julio 2026. Retail Media se encuentra histéricamente
alocado principalmente en Digital y Via Publica. Ver nota de comparabilidad en pég. 18.

Fuente: AAM | Asociacion Agencias de Medios

Inversién Proyectada con Megatime

Inversion Digital Proyectada con Metodologia AAM.Admetricks-1AB

No incluye Comision Agencia e IVA
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ANUAL SHARE ANUAL 2020 SHARE ANUAL 2019 SHARE ANUAL 2018 SHARE

TV ABIERTA 242 080 TV ABIERTA 180.166 29,4% TV ABIERTA 199.239 28,3% TV ABIERTA 227.535 29,9%
TV PAGA 56.833 6,6% TV PAGA 39.294 6,4% TV PAGA 47.356 6,7% TV PAGA 66.093 8,7%
n DIARIOS 30.461 3,5% 8 DIARIOS 30.647 5,0% fexlll D/ARIOS 71.180 10,1% o3l O!ARIOS 101.107 13,3%

0, 0,
CICEM o o O[T o o C (RO w0 o (O e o
'S RADIO 57.100 6,7% 'SVl RADIO 45,103 7,3% ~ 1 : 2 178 ~ 1 : y =70
V. PUBLICA 61,791 2 5% vV PUBLICA 42,027 6 8% V.PUBLICA 88.714 12,6% V.PUBLICA 89.844 11,8%
' : =2 : : ” CINE 2.351 0,3% CINE 2.293 0,3%

CINE 334 0,04% CINE 286 0,05%
DIGITAL 206,482 4‘7 2 DIGITAL 274,845 2489 DIGITAL 229.383 32,5% DIGITAL 199.438 26,2%
. 0 . (]
: ’ TOTAL 705.268 100% TOTAL 761.831 100%
TOTAL 858.594 100% TOTAL 613.745 100,0% > >
47,3% 44 8% 32,5%
’ [))
28.3% 29,9%
26,2%
28,2% 29,4%
1019 12,6% 13,3% 11,8%
. ° 8,7% 8,7% 8,3%
6,6% , ., 6,7% /5% 6,4% 5 0% 7,3% 6,8% 8.7%
270 ’
B =l .0,04% B 0 . .0054, 0,8% l 0,3% l 1'6% 0,3%
| |

& & < © F & » & o & s © F Y » o°’ & » o" <% F & »

Q N S Q N N & QL N S Q N N & & &

é@% /\“Qv & & < A@Q’V ARG /\A@\% «\\Q‘? & &« A@Q’\ MR /\4@6\ f\\\q 0\v Qfé\% & 4‘?0%\ © € /\4@\% «\\Q o\v Qfé\% & 4‘?\)%\\ © o©

Nota: Las cifras de esta seccidn corresponden a la serie histérica publicada bajo la clasificacidn vigente en cada periodo y no incorporan el reproceso aplicado desde julio 2026. Retail Media se encuentra histéricamente
alocado principalmente en Digital y Via Publica. Ver nota de comparabilidad en pég. 18.

Fuente: AAM | Asociacion Agencias de Medios

Inversién Proyectada con Megatime

21 aam.cl | © in Inversién Digital Proyectada con Metodologia AAM.Admetricks-IAB

No incluye Comision Agencia e IVA




ANUAL 2017 SHARE ANUAL 2016 SHARE ANUAL 2015 SHARE ANUAL 2014 SHARE
TV ABIERTA 227.037 31,6% TV ABIERTA 219.621 31,4% TV ABIERTA 224.469 33,7% TV ABIERTA 242.340 36,9%
TV PAGA 72.993 10,2% TV PAGA 74.365 10,6% TV PAGA 73.177 11,0% TV PAGA 63.437 9,7%
~ DBEeS 114.458 15,9% ]l DIARIOS 117.614 16,8% gl DIARIOS 125.791 18,9% S D' ARIOS 133.464 20,3%
=l REVISTA 11.809 1,6% Ll REVISTA 11.858 1,7% Sl REVISTA 13.410 2,0% Sl REVISTA 15.503 2,4%
2 RADIO 54,758 7,6% 2 RADIO 50.563 7,2% 2 RADIO 49.477 7,4% 2 RADIO 50.579 7,7%
V.PUBLICA 78.072 10,9% V.PUBLICA 86.982 12,4% V.PUBLICA 72.681 10,9% V.PUBLICA 67.938 10,3%
CINE 2.270 0,3% CINE 2.682 0,4% CINE 2.462 0,4% CINE 1.662 0,3%
DIGITAL 157.444 21,9% DIGITAL 136.342 19,5% DIGITAL 105.376 15,8% DIGITAL 81.487 12,4%
TOTAL 718.840 100% TOTAL 700.027 100% TOTAL 666.842 100% TOTAL 656.410 100%
31,4% 36,9%
29,9% ° 33,7%
26,2%
19,5%
16,8% 18,9% 20,3%
13,3% 0 15,8%
o 7o ’ ) 11,8% 10,6% 12,4% 11,0% 10,9% o 10.3% 12,4%
,270
6 8,3% 7,2% 7 4% 9,7% 7,7%
l 16%. 0.3% 17%. 0,4% 20%.I04% l 2'4%.Io3%
’ 7
& Nl N\ S <> & B Xy S & O S & »
<& & q S , S S & qv % & v .q,\ G & & & q~ S , SRS S & A S © N S N
R4 QU@ & @“’ & U RS o é@\“ R 2 & & o° é@“ R R A °

Nota: Las cifras de esta seccidn corresponden a la serie histérica publicada bajo la clasificacidn vigente en cada periodo y no incorporan el reproceso aplicado desde julio 2026. Retail Media se encuentra histéricamente
alocado principalmente en Digital y Via Publica. Ver nota de comparabilidad en pég. 18.

Fuente: AAM | Asociacion Agencias de Medios

Inversién Proyectada con Megatime

Inversion Digital Proyectada con Metodologia AAM.Admetricks-1AB

No incluye Comision Agencia e IVA
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El Informe de Inversion Publicitaria en Medios se elabora bajo los siguientes criterios metodoldgicos:

1. Confidencialidad: los datos ingresados por las agencias socias son procesados mediante un software externo que permite su manejo en forma
encriptada.

2. Informacidn y proyeccion total industria: la inversion reportada corresponde al total por medio, sin identificar avisadores. Para proyectar el total
industria, se utiliza la variacidon porcentual mensual de cada medio verificado y valorizado por Megatime, aplicada a la informacidn reportada por las
agencias socias.

3. Cine: la proyeccion considera antecedentes de proveedores sobre el peso relativo de las agencias socias y el total de industria.

4. Digital: la inversidn proyectada utiliza como fuentes AAM, Admetricks e IAB.

5. Retail Media: desde el informe de julio 2026, se separa de Digital y Via Publica y no forma parte de las cifras de este informe. Se reporta de manera
independiente, considerando exclusivamente la inversion informada por las agencias socias y sin proyeccion al total industria.

6. Valores y conversion a UF: las cifras son nominales, netas de comision de agencia e IVA. Para su conversion a UF se utiliza el promedio mensual informado
por el Banco Central de Chile.

7. Reprocesos: se realizan regularmente en junio y diciembre. En julio 2026 se reprocesaron en forma excepcional las cifras 2026 y, adicionalmente, las
cifras 2025 afectadas por los cambios de clasificacién.
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